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Resumo: O artigo versa sobre um relato de experiéncia realizado no curso de Publicidade e Propaganda da UFPE.
O saber da publicidade é fortemente constituido pela 6tica de mercado e l6gica dos preceitos neoliberais, na qual
o ideal de aprendizagem se foca em esteredtipos redutores. Dessa forma, propusemos a aplicacdo de metodologias
feministas e hibridas, especialmente, a leitura critica da midia (CHRISTOFOLETTI; MOTTA, 2008) e a midia
tatica (GARCIA; LOVINK, 1997) na subversdo da racionalidade dominante. A experiéncia decorreu junto a
componente “Comunica¢do e Género”, que possui ementa pautada & luz do pensamento de Butler (2003) e Scott
(1995), associada a metodologias participativas e técnicas de trabalhos em grupos (ADRIAO, 2014). Com efeito,
buscamos promover uma ponte dialdgica entre a teoria e a pratica dos movimentos sociais na constru¢do de uma
midia politicamente engajada. Como resultados, apresentaremos o uso das metodologias citadas na producéo e no
ensino de um outro fazer publicitario.
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Abstract: The article deals with an experience report carried out in the Advertising and Advertising course at
UFPE. The knowledge of advertising is strongly constituted by the market and logic of the neoliberal precepts, in
which the ideal of learning focuses on reducing stereotypes. Thus, we proposed the application of feminist and
hybrid methodologies, especially critical reading of the media (CHRISTOFOLETTI; MOTTA, 2008) and tactical
media (GARCIA; LOVINK, 1997) in the subversion of dominant rationality. The experience took place alongside
the component "Communication and Gender", which has a menu based on the thinking of Butler (2003) and Scott
(1995), associated with participatory methodologies and group work techniques (ADRIAO, 2014). In fact, we seek
to promote a dialogical bridge between the theory and practice of social movements in the construction of a
politically engaged media. As results, we will present the use of the methodologies cited in the production and
teaching of another advertising make.

Keyword: Advertising; Feminist methodologies; Critical reading of the Media; Tactical Media; Gender

1 pos-doutorado na McGill University, Institute of Gender,Sexuality and Feminisms (IGSF), Montreal, Canada.
Doutora em Comunicacdo pela Universidade Nova de Lisboa, Portugal. Publicitéria e professora do
Departamento de Comunicagdo da UFPE. Professora permanente do Programa de Pds-Graduagdo em Direitos
Humanos da UFPE- PPGDH/UFPE. E-mail: soraya.barreto@ufpe.br

73

|newsmnEES'runnsmTenmsmPLmnes | ISSN 2674-8703 (&VEElNTER
V. 4, n. 6, nov.-dez. 2022 AN



https://orcid.org/0000-0002-0405-6381

INTRODUCAO

Este artigo versa sobre um relato de experiéncia realizado no &mbito do curso de
Publicidade e Propaganda junto a componente “Comunicacdo e Género”, ofertada como
disciplina eletiva no curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal de
Pernambuco. O mercado da publicidade é afamado pelo uso constante de estereotipias e
construcdes redutoras de grupos de consumidores e de quem se deseja atingir, no qual
constantemente sdo legitimados preconceitos contra grupos sociais, como é o caso das mulheres
e pessoas LGBTQI+ (MOTA-RIBEIRO, 2005; BARRETO JANUARIO, 2016). A formagcéo
profissional e académica no campo da publicidade se centra nos estudos da comunicagéo social
e das praticas do mercado publicitario. Dessa forma, o percurso da formacdo académica
publicitéaria foi fortemente construido pautado em préaticas de mercado, reflexo do préprio
surgimento do curso, visando atender uma demanda de instrucdo para um negocio que surgiu
das préaxis cotidianas (DURAND, 2006). E, portanto, embasada na ideia de uma manutencao
dos processos vigentes no fazer publicitério.

Nessa perspectiva, 0s cursos de publicidade no Brasil ttm um projeto pedagdgico
claramente preocupado com ferramentas e préaticas publicitarias do mercado e pouco
preocupada com a formacao cidadd das pessoas ingressantes no curso. Com efeito, nota-se a
falta de uma tratativa mais humanistica, especialmente nas institui¢cGes privadas de ensino, nas
quais a ligacdo das componentes preocupadas majoritariamente com o mercado se torna ainda
mais evidente. Portanto, compreendemos que € dever da universidade publica oferecer uma
metodologia mais hibrida, que ofereca formacdo préatica e mercadolégica, mas também tedrica
e humanizada.

Em nosso percurso de trabalho no mercado publicitario com atuacdo de mais de 17 anos,
foi possivel observar as praticas e os discursos circulantes na publicidade brasileira em relacédo
a mulher, ao homem e as questdes ligadas a sexualidades dissidentes (LOURO, 2004;
BARRETO JANUARIO; DANTAS, 2018). Com efeito, sempre esteve muito presente neste
percurso a manutencao e legitimacdo de um constructo discursivo e imagético quanto ao lugar
subalterno, objetificado e hipersexualizado da mulher na publicidade. Além disso, a relagéo
dessas pedagogias contemporaneas (LOURO, 2004) fomentadas pela midia, como € o caso da
publicidade, oferecem poucas ou quase nenhuma componente que destaquem uma leitura mais
criteriosa da midia e das pedagogias por ela fomentadas.

A ementa e proposta da componente eletiva “Comunicacdo e Género” foi construida em
2014, quando foi oferecida pela primeira vez no curso de Publicidade e Propaganda da UFPE.
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O objetivo era o de refletir sobre questdes mais humanas e sociais na construcdo dos
esteredtipos e preconceitos sociais ligados as questdes de género. Com efeito, buscou-se
fomentar nas alunas e nos alunos a reflexdo critica acerca das construc@es publicitérias a
despeito dos direitos das mulheres e das questdes de diversidade e de género, propiciando uma
compreensdo das praticas abusivas e violagfes aos direitos humanos nas representacdes das
mulheres e pessoas LGBTQI+ na publicidade. Com o intuito de (re) pensar e (re) construir 0s
critérios de criacdo dos discursos publicitarios para praticas mais plurais e responsaveis.

A componente passou por diversas experiéncias ao longo dos seis anos de criagéo.
Diante das praticas, podemos categorizar em dois formatos evidentes. O primeiro focado na
leitura critica da midia, refletindo e analisando o que estaria por tras dos critérios de producéo,
financiamento e criacdo publicitaria, vigente de 2014 a 2017. A segunda proposta foi a de sair
de uma préatica pedagdgica mais focada na andlise e critica da producéo existente para o ensino
e producdo de pecas publicitarias sob um novo fazer, o da midia tatica (BARRETO
JANUARIO; DANTAS, 2018). E pertinente ressaltar que essa segunda abordagem versa de
uma construcédo coletiva com uma orientanda em estagio docéncia, do qual ressaltamos que o
plano de aulas majoritariamente foi pensado pela discente em questao.

A prética pedagdgica que se deu apos a experiéncia coletiva auxiliou a forjar um formato
hibrido que ser& apresentado neste relato, que se refere a oferta da componente em 2019,
utilizando como aparato metodoldgico as duas abordagens: critica e pratico-tatico abarcadas
por uma Otica feminista. Redirecionando o fazer publicitario para uma légica de fundamentacéo
critica de contelidos, nesse caso orientado para os estudos de género e diversidade, bem como
a producdo associada as praticas e producdes dos movimentos sociais. Com efeito, foram
utilizadas metodologias feministas (NEVES; NOGUEIRA, 2015) e participativas de trabalhos
em grupo (ADRIAO, 2014).

O fazer cientifico ao longo de sua historicidade pautado em uma ciéncia positivista, que
associa a objetividade aos arquétipos das masculinidades hegeménicas (CONNELL, 2005;
RODRIGUES; MENEZES, 2012), no qual a ideia de objetividade cientifica se engendra a uma
separagdo entre razdo e emogdo, vem sendo criticado por teoricas feministas ao longo das
ultimas décadas. Nessa perspectiva, os feminismos vém contestando a nocéo de objetividade
cientifica, de verdade e de neutralidade. Para as epistemologias feministas, o conhecimento é
sempre posicionado e contrario a imparcialidade. A validade do conhecimento estd em ser
parcial. Com efeito, propomos uma escrita cientifica e praticas pedagdgicas que se sabem

politicas e, por isso, localizam-se em sua parcialidade. Haraway (1995) defende a objetividade
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corporificada, uma objetividade feminista alocada em saberes localizados como alternativa
epistemoldgica e metodoldgica a objetividade cientifica. Nesse &mbito, as metodologias
feministas s@o estratégias, processos e instrumentos de mudanca social baseadas no ideal de
equidade de género, que reflete diversas visdes e teorias feministas (NEVES; NOGUEIRA,
2015).

Dessa forma, utilizando a metodologia feminista como norteadora de uma perspectiva
hibrida, plural e diversa utilizaremos como metodologias complementares a leitura critica da
midia e a midia tatica, que explicaremos ao longo do trabalho, como métodos e praticas

complementares na construcdo de um novo pensar e fazer publicitario.

A LEITURA CRITICA DA MIDIA APLICADA A SALA DE AULA

Na atualidade, a influéncia dos meios de massa no cogito social é, de fato, inegavel.
Neste sentido, é pertinente afirmar que suas imagens, representagdes e discursos auxiliam na
construg¢do de “realidades”, estereétipos e relagdes de poder (FOUCAULT, 1979). A midia
ocupa um importante papel nas relacGes sociais e sua interacao com os atores sociais é dindmica
e permanente. Dessa forma, ndo se pode falar de uma pratica unidirecional, mas sim de uma
partilha de representacGes e retrataces entre quem produz e quem recebe os contetdos
veiculados na midia numa légica noticiosa e mercadoldgica.

Com efeito, na busca de uma percepcao fidedigna dos conteudos e representacdes
midiaticas, vimos surgir em todo 0 mundo a necessidade de monitorar e analisar a midia através
de observatorios de midia. Esses espagos de monitoracdo emergem na década de 80 como um
elemento do fendmeno do media criticism, conhecido no Brasil como leitura critica da midia
(CHRISTOFOLETTI; MOTTA, 2008). “Os observatorios de midia surgem como alternativa
de controle social. A acdo dos observatorios junto a midia busca limitar a prioridade econémica
do lucro méximo e tenta instituir o interesse social em seus contetidos” (REBOUCAS; CUNHA,
2010, p.86). Christofoletti e Motta (2008) afirmam que apesar de a sociedade ser mais complexa
na contemporaneidade, ela estd mais circunspecta em relacdo a midia, embora os autores
considerem que a audiéncia ainda tenha, por vezes, uma posi¢do passiva diante dos meios de
massa, alguns consumidores comecam a questionar 0os meios de massa e seus discursos
circulantes. Algumas teorias surgem sobre esse novo consumidor da midia. Os prosumers
(TOFFLER, 1980) termo que perfaz a unido de dois termos, a principio antagdnicos, produtor
e consumidor. Os “prosumidores” possuem comportamentos que interferem na forma de

producéo dos contetdos, também podem customizar seus produtos de consumo. Jenkins (2009)
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reutiliza o termo de Toffler (1980) para outras situacBes, como a propria disseminacdo de
contetidos na internet. Podemos facilmente transp6-la para a midia noticiosa e a publicidade.
Como uma sociedade civil muito mais atenta e politizada. “A sociedade se mobiliza para ler
mais criticamente a midia, para consumir informag¢des de forma mais criteriosa e preocupada”
(CHRISTOFOLETTI; MOTTA, 2008, p.12).

Edgard Rebougas e Patricia Cunha (2010, p. 86), em estudo denominado “Observatorios
de midia como instrumentos para (da) democracia” fazem uma leitura dos observatdrios sob a
perspectiva da democracia: “os observatérios da midia eram institui¢des fundamentais para o
fortalecimento de uma verdadeira democracia”. Edgar Rebougas j& havia iniciado na
Universidade Federal de Pernambuco o “Observatério de Midia Regional”, projeto retomado
em 2015. Nesse ambito, foi criado o OBMIDIA UFPE — Observatorio de Midia: género,
democracia e Direitos Humanos da UFPE. Foi nesse movimento que foi alocada uma
coordenacdo exclusiva para a tematica dos estudos de género, na qual foi proposta a
componente eletiva “Comunicacdo e Género”. A proposta visou unir o ensino € a extensao
universitaria.

Para Rebougas e Cunha (2010, p. 86) “Os observatorios de midia surgem como
alternativa de controle social. A acdo dos observatdrios junto a midia busca limitar a prioridade
economica do lucro maximo e tenta instituir o interesse social em seus conteudos”. Tendo sido
0 objetivo inicial da disciplina trabalhar o monitoramento da midia atrelado aos conteddos
teodricos dos estudos de género. De acordo com o relatério Projeto Global Monitoramento de
Midia 2015 (ONU NEWS, 2015) da Comissdo da ONU sobre a Condicdo da Mulher, somente
24% das pessoas vistas, ouvidas ou a respeito de quem se Ié nas noticias sao mulheres. A
exemplo do Instituto Patricia Galvdo e do Observatério Brasil da Igualdade de Género, senti a
necessidade da observacdo, leitura e registro de informac@es relacionados as questdes de género
no jornalismo e na publicidade veiculada na midia pernambucana. Com o objetivo de perceber
a representacdo de género no cenario pernambucano no intuito de propagar boas praticas e
denunciar discursos e representagdes abusivas. Com o foco de construir coletivamente uma
representacdo de género ética, equanime e coerente na midia noticiosa e nas publicidades
pernambucana e brasileira, usando este mecanismo como nova préatica pedagdgica a fim de
fomentar criticidade e reflex6es acerca do fazer publicitario e de outras formas da pratica
publicitaria em sala de aula.

A representagdo das masculinidades e feminilidades na midia hegemonica esta cada vez

mais presente nas discussdes dos direitos humanos e por quem se preocupa com a construcao
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de um mundo mais equitativo, uma vez que as producdes e diversos aparatos midiaticos adotam
uma atribuicdo de importancia na formacao da opinido publica e senso comum. Neste sentido,
0S meios de comunicagdo constituem-se como espagos de construgdo (e reconstrucdo) de
identidades e legitimacdo de performances, em que as questdes de género tém papel de grande
relevancia. E, neste sentido, necesséario considerar que a masculinidade, a feminilidade e
identidades LGBTQI+ s&o construcdes socioculturais (SCOTT, 1995; BUTLER, 2003) em
constante mutacdo, além de plurais e diversas. Novas caracteristicas e reflexdes vém sendo
definidas no que diz respeito as representacdes de género enquanto fendmeno social, que
circunda em sua génese a sociedade de consumo e a industria cultural através dos produtos
midiaticos.

Com as mudangas conquistadas pelos movimentos sociais e feministas ocorridos nas
ultimas décadas, profundas transformacdes nas relagdes de género foram percebidas. Os
movimentos feministas e LGBTQI+ surgem para romper paradigmas e com a tradi¢éo
patriarcal, exigindo uma nova racionalidade no que concerne a organizacdo da sociedade em
suas diversas vertentes. As mulheres protagonizaram movimentos e moveram estruturas nas
I6gicas dominantes de género. Os feminismos iniciaram o questionamento do sistema de género
socialmente dominante e abarcado por valores patriarcais, originando outras pautas e lutas,
como o0 movimento gay, dando luz aos estudos das masculinidades e, obviamente, de novas
formas de representacdo feminina como temos vislumbrado nos ultimos anos com o
agendamento midiatico de temas como o empoderamento feminino, questdes de raca e
diversidade. Importa ressaltar que o conceito de agendamento midiatico é observado na
capacidade de influencia da midia e da “projecdo dos acontecimentos na opinido publica [...]
que confirma o seu importante papel na figuracdo da nossa realidade social, isto é, de um
pseudo-ambiente, fabricado e montado quase completamente a partir dos mass media”
(MCCOMBS; SHAW, 1977, p.7).

Com a intencdo de alertar o corpo discente para a constante construcdo de
representacfes que mostram, reforcam e legitimam esteredtipos e desigualdades de género,
como é exemplo a imagem das mulheres, numa maioria das vezes, retratadas em papéis
redutores (MOTA-RIBEIRO, 2008), e ainda muito associadas a esfera privada/doméstica
(OKIN, 2008), fortalecendo assimetrias e dicotomias que prevalecem em seculos de nossa
historia recente. Em sala de aula, o interesse foi o de realcar e valorizar contributos importantes

e instruir discentes a alterarem praticas sexistas e preconceituosas para discursos mais
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inclusivos e paritarios. A consequéncia destas mudancas de paradigma podera refletir em

representacdes de género mais equivalentes e plurais das mulheres pela cultura midiatica.

A MIDIA TATICA EM PROL DE NOVAS PEDAGOGIAS

Numa segunda frente metodoldgica, abarcada por uma abordagem feminista, buscamos
empreender novas formas do fazer publicitério, apresentando a midia tatica como outras formas
legitimas de producdo midiatica. Compreendemos o conceito de midia tatica como variadas
estratégias comunicacionais com praticas e estéticas alternativas e de resisténcia, especialmente
usadas por movimentos sociais e/ou em contextos politicos como os de ditaduras, sejam elas
escancaradas ou camufladas, (GARCIA; LOVINK, 1997) como é exemplo o contexto politico
permeado por fake news vigente no Brasil de hoje. O termo “midia tatica” foi cunhado por Geert
Lovink e David Garcia no livro “O ABC da Midia Tatica”. Para os autores, a midia tatica ocorre
quando producdes concebidas pela ideia do “faga-vocé-mesmo” sdo usadas por grupos ou
pessoas excluidas pela cultura hegeménica (GARCIA; LOVINK, 1997). Clinio (2002)
acrescenta que o modelo do it yourself (faca vocé mesmo) torna a midia tatica muito mais fluida
por valorizar a criatividade em detrimento ao engessamento da especializacdo técnica. Sobre
isso, Lourencgo (2006, p.144) argumenta que a midia tatica “abarca as manifestacdes impressas,
radiofonicas, cibernéticas, televisivas, cinematograficas e performéticas que trabalham com o
proposito de mediagdes abertamente parciais com aparato técnico e custos irrisorios”.

E um novo fazer midiatico, com um viés politico de acdo. Com efeito, a midia tatica se
apresenta sob duas formas mais evidentes: a primeira associada as plataformas que o uso tatico
da midia se propBe, voltadas a canais de veiculacdo independentes, e a segunda esta
fundamentada nas mais diversas e variadas possibilidades de formatos que desviam, conferindo
fluidez e pluralidade que escapam as configuracdes comerciais forjadas em instituicdes
disciplinares dominantes (FOUCAULT, 1979), como exemplo, podemos citar os fanzines,
grafites e cartazes — 0s quais que explicaremos adiante.

E pertinente afirmar que a midia tatica seria uma forma de subverter a l4gica da midia
de massa, se reapropriando e ressignificando seus modelos tradicionais, associado aos avancos
e transformacg6es do composto midiatico. Utilizando esses novos formatos e fendmenos com
consciéncia politica, criatividade, resisténcia e rebeldia para mover estruturas, abrindo espaco
e dando voz a sujeitos variados, que inclui classes e grupos excluidos da esfera midiatica.

E preciso ponderar que a midia tatica é uma metodologia de importancia para pensar o

ativismo midiatico que funde comunica¢do, movimentos sociais, engajamento da sociedade e
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esforcos de ordem politica. Propicia um fazer publicitario, por exemplo, mais inclusivo, barato

e disponivel para outros grupos sociais.

EDUCACAO E COMUNICACAO ASSOCIADOS A UMA PRATICA FEMINISTA

Para a prética, aplicacéo e reflexdo importa pontuar que situamos nossas reflexdes no
feminismo embasado nas premissas pos-estruturalistas, nomeadamente, num feminismo
interseccional® O pensamento pos-estruturalista associado aos feminismos é tema de constantes
debates com convergéncias e divergéncias, embates que ndo demarcam importancia nos
objetivos deste trabalho, todavia hd um ponto comum no entendimento do pensamento pés-
estruturalista: a critica ao universalismo, ao essencialismo e ao binarismo permitindo enxergar
0s sujeitos e os modos de subjetivacdo (FOUCAULT, 1979) como plurais, diversos e
heterogéneos. Como dito, observamos o fazer e as praticas pedagdgicas que pretendemos
desenvolver junto ao curso no ambito das metodologias feministas. As metodologias feministas
podem ser conceituadas também como estratégias que propdem uma transformacéo social.

No ambito das praticas pedagogicas ofertadas em sala de aula, trabalhamos a luz das
propostas apresentadas por Karla Adrido e no que a autora denomina de como uma perspectiva
feminista para trabalho fomentados em grupos (ADRIAO, 2014). A proposta pretendeu refletir
sobre as hierarquias e 0s elementos que auxiliam na compreensdo das relagdes de poder,
tensionamentos diferencas e desigualdades sociopoliticas. Galvdo propés um debate em torno
das normas de género/sexo/sexualidade/desejo e como estes conceitos sdo reiterados e
legitimados. E ainda, como sdo utilizados como ferramentas na promoc¢éo de exclusdes e
abjecbes (BUTLER, 2003) a partir da I6gica dominante, das hierarquias e das relagdes de poder.

Em diadlogo com as acepc¢des desenvolvidas por Adrido (2014), o desenvolvimento da
componente ocorreu atraves de uma metodologia pedagdgica baseada nas técnicas
participativas de trabalho em grupos, rodas de conversa, aulas expositivas, suportes
provenientes da educomunicacdo (GOMEZ, 2014) e oficinas praticas conjuntamente
trabalhadas com textos e contetdos que dialogavam sobre questdes de género, raca e classe. A
mesma pratica foi adotada para a leitura critica da midia. Propusemos atividades que
despertassem nos/as sujeitos/as participes das aulas identificagdo com suas narrativas, corpos,

percurso, atrelado a vivéncia social e as questdes politicas vigentes neste cenario.

2 Uma das correntes contemporaneas dos feminismos que refletem sobre a existéncia de maultiplas formas de
subordinagdo em uma Gnica mulher, considerando as questdes de raca, classe, sexualidade, etnia e corporalidades
ndo hegem®nicas.
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O curso de publicidade e propaganda ja possui em Seu cerne a proposta do
desenvolvimento da criatividade discente — e docente, todavia voltada para a logica do
mercado e, como dito, ha pouco ou quase nenhum comprometimento politico e social. Neste
ambito, a proposta da componente “Comunicacdo ¢ Género” visa antes de tudo a propor um
debate ligado as questdes de género na comunicacdo associada a inclusdo da leitura critica da
midia e o uso da midia tatica na perspectiva de construir produgdes publicitarias fora da l6gica
mainstream, que versa sobre uma alternativa as formas de ensino/aprendizagem na
comunicacdo social. Como proposta, buscamos promover uma acepc¢ao de produtos midiaticos
alinhados a perspectiva humanistica que prevé um debate antissexista, antirracista e
anticlassista, como forma de combate as desigualdades de representacdo e estereétipos de
género, raca e classe tdo presentes na midia de massa.

O enfoque metodoldgico, pautado, como dito, através de metodologias feministas,
buscando aprender com o saber situado e com relatos, utilizando da pluralidade metodoldgica
e de varios instrumentos tanto na coleta quanto na analise de dados, tem sido um dos norteadores
das metodologias feministas. O principal argumento nesses usos é que a pluralidade de
metodologias utilizadas no processo de investigacdo ajuda a aumentar a possibilidade de os/as
pesquisadores/as compreenderem melhor seus objetos além de conferir uma maior
credibilidade ao que foi encontrado e as conclusdes que se pode tirar dos dados.

Dessa forma, a leitura critica da midia e a aprendizagem de midias taticas, ensinadas
através de metodologias participativas e dialogadas, foram ancoradas em propostas de um
processo educativo libertador apresentado por Paulo Freire (2005). Para Freire, o educador —
problematizador — os educandos sdo pensadores criticos que estabelecem um dialogo
constante com o educador. Com efeito, os alunos ndo sdo meros "recipientes ddceis de
depdsitos™ (2005, p. 80), nos principios de uma educacao libertadora eles sdo compreendidos
como sujeitos reflexivos e criticos. Portanto, buscamos estabelecer num letramento midiatico
uma educacao libertadora, escapando dos dogmas de uma educacéo domesticadora, que engessa
conhecimentos. A proposta € oferecer recursos para um letramento midiatico e a concepgdo de
produtos midiaticos alternativos que estimulam criticidade e a criatividade de novas propostas
comunicativas. As aulas foram pensadas em formato de oficinas, nas quais foram discutidos,
concebidos e desenvolvidos artefatos midiaticos utilizados normalmente por movimentos
sociais e pensadas a partir da critica as midias de massa. As aulas expositivas foram realizadas

com o0 uso de rodas de conversa que objetivaram a expressao individual, o debate teérico, a
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construcdo coletiva de sentidos e as oficinas préaticas, tais como: fanzine, détournement, oficina
de cartazes, criagdo de memes e leitura critica de midia que explicaremos a frente.

Dessa forma, buscamos propor na componente um novo olhar sobre o fazer publicitario
e a leitura critica sobre os critérios de producdo e discursos circulantes na midia de massa,
pautados numa epistemologia feminista, fomentando a subversdo da logica dominante
mercadoldgica na proposta de uma nova acepg¢do publicitéria dialdgica. Nessa perspectiva,
relataremos a experiéncia de ensino, producdo e debate em torno dos Direitos Humanos,
praticado num campo de saber que ainda concebe, reforca e legitima a ética do capital e dos
preconceitos sociais. Auxiliando, portanto, assimetrias sociais. Com efeito, se pretende neste

espaco relatar a concretizacdo de uma pratica pedagdgica alternativa no curso de publicidade.

A LEITURA CRITICA DA MIDIA E A MIDIA TA'[ICA NO CURSO DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA APLICADAS AS QUESTOES DE GENERO

Nas propostas apresentadas pelas diretrizes educacionais do Ministério da Educacgéo
(MEC) brasileiro e fomentadas nas universidades publicas do Brasil, tem sido cada dia mais
debatido principios humanisticos que versam sobre preocupacdes sociais como acessibilidade,
meio ambiente e diversidade. Apesar de vivenciarmos o0 ressurgimento de uma onda
conservadora no Brasil e no mundo, aqui no Brasil capitaneada pelo presidente Jair Bolsonaro
e seus seguidores, as diretrizes ainda prezam pelas premissas previamente mencionadas. Os

parametros curriculares nacionais publicados pelo MEC em 2013 recomendam:

O desafio posto pela contemporaneidade a educagdo é o de garantir,
contextualizadamente, o direito humano universal e social inalienavel a educagao [...]
torna-se inadiavel trazer para o debate os principios e as praticas de um processo de
inclusdo social, que garanta o acesso e considere a diversidade humana, social,
cultural, econdmica dos grupos historicamente excluidos. Trata-se das questdes de
classe, género, raca, etnia, geracdo, constituidas por categorias que se entrelagam na
vida social — pobres, mulheres, afrodescendentes, indigenas, pessoas com
deficiéncia, as populagdes do campo, os de diferentes orientaces sexuais, 0s sujeitos
albergados, aqueles em situagdo de rua, em privacdo de liberdade — todos que
compdem a diversidade que é a sociedade brasileira e que comegcam a ser
contemplados pelas politicas publicas. (CRAVEIROS, 2013 p.16)

Todavia, importa ponderar que a efetiva implementacdo dessa meta como diretriz
educacional tem sido muito mais na ordem do discurso do que realmente ofertada na pratica
pedagdgica. E, ainda, o efetivo combate de alguns grupos neoconservadores com preceitos
abarcados em debates fundamentados por uma ideia de “moral” e, em alguns casos, por

preceitos de cunho religioso quando o estado € laico e o deveria ser na pratica politica e social.
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A proposta pensada nessa experiéncia é a de desenvolver uma acdo educativa associada por
contetidos tedricos além de saberes préticos da profissdo, atrelada ao exercicio da cidadania
com uma matriz ética e solidaria.

Com efeito, estruturamos um cronograma das aulas observando as tematicas sobre
questdes de género, sexualidade e feminismos propostas na ementa distribuidas junto as
oficinas praticas. Na primeira aula, apresentamos as ferramentas e os saberes disponiveis para
as oficinas, na qual tinhamos expertise e/ou pessoas proximas dispostas a ministrar. Contudo,
com o cronograma em aberto para debate e reflexdo com o corpo discente. O debate em torno
do plano de ensino foi rico e acalorado; ao apresentar as metodologias e oficinas houve alguns
questionamentos e inquietacdo que propiciaram uma construcdo conjunta e democratica na qual
discentes apresentaram também expertises que puderam compor as oficinas. Dessa forma,
chegamos ao cronograma final apresentado no quadro 1.

No primeiro encontro foi realizada uma breve apresentacdo da componente.
Trabalhamos em sistema de circulo cujo a proposta é de uma quebra hierarquica de um sujeito
detentor de conhecimento para uma aplicagdo multidirecional no qual a fala e os saberes podem
e devem ser partilhados e construidos. Cada uma/um pdde se apresentar, falar de expectativas
e interesses. Entregamos a distribuicdo inicial da componente, em papel, com um espago em
branco para preenchimento para que pudessem reescrever, tirar ou acrescentar contetdos. A

atividade foi recolhida, analisada e implementada na distribuicéo final.

QUADRO 1: DISTRIBUICAO DE CONTEUDOS E METODOLOGIAS FINAL

Apresentacdo da ementa e metodologias e debate sobre a construgdo da
componente.

O conceito de Género: historicidade, concepcao e correntes tedricas

Feminismos e suas historicidades: avancos, conquistas e teorias

OFICINA Detourmement utilizando os conceitos de género e feminismos
Feminilidades e Masculinidades + Oficina de leitura critica da Midia
Masculinidades — Filme The mask you live aplicando a leitura critica da midia

Identidades de género + leitura critica da midia em produtos jornalisticos e
publicitarios

Midia tatica + OFICINA de fanzine

Sexualidades e corpos abjetos e a caixa de sentidos

Feminismo negro e militancia + roda de conversa

Ativismo feminista no meio digital + OFICINA de Memes

Oficina de cartazes e Teoria Queer
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13 | Oficina de cartazes

Fonte: a autora.

Abrindo o debate tedrico da componente, iniciamos 0 segundo encontro com uma aula
expositiva sobre a historicidade e compreenséo na teoria critica feminista do conceito de género.
Para trazer o tema da aula, utilizei um jogo de baralho previamente produzido, que trazia ao
invés de reis, rainhas e valetes, figuras publicas de grande notoriedade em diversos campos
artisticos e académicos que tratam de uma ou outra forma das questes de género. Simone de
Beauvoir e Djamila Ribeiro, Angela Davis foram selecionadas como representantes de
mulheres tedricas e académicas nos estudos feministas e de género, as cantoras Beyoncé e
Pabllo Vittar como representantes da musica pop, dentro outras/os. A proposta era de vincular
0s conteudos previamente apresentados e associar a essas figuras analisando o seu papel social
e pautas de debate. As reflexdes mediadas pela atividade foram enriquecedoras do ponto de
vista da expressividade, no qual alunas e alunos se utilizaram de situacGes pessoais para
entrelacar o tema da representatividade e da fluidez do género. E ainda, no debate em torno do
poder midiatico e da midia como dispositivo pedagogico (FISCHER, 2002)

No terceiro encontro, apresentamos inicialmente uma linha do tempo do processo de
construcdo social da ideia de superioridade masculina e subalternidade feminina (BARRETO
JANUARIO, 2016) refletindo sobre silenciamento, violéncias, domesticacdo e apagamentos
historicos da mulher ao longo do tempo. Solicitamos as alunas e aos alunos que pesquisassem
e trouxessem uma imagem de personagens mulheres da histéria da humanidade que foram
apagadas e que tém ressurgido diante da pauta do empoderamento e participacdo feminina
alavancada pelos movimentos feministas, pautado no agendamento midiatico (MCCOMBS;
SHAW, 1977) dos ultimos anos sobre o tema. O processo de agendamento da midia decorre do
interesse no fomento e publicitacdo de determinadas pautas/noticias/produtos de consumo, ou
ainda, em evitar a veiculacdo de determinados assuntos através do silenciamento. Ao
apresentarem dados de suas pesquisas 0 corpo discente trouxe exemplos de cientistas a
jogadoras de futebol. Trouxeram a tona temas como representatividade e empoderamento.

O quarto encontro foi sobre os movimentos feministas, vertentes, epistemologias,
divergéncias e convergéncias. Tratamos das praticas do ativismo que nasce nas ruas e toma
conta também do ambiente digital através do ciberativismo, das ondas histéricas, teorias e
diferencas. O debate foi realizado com o suporte de textos de blogs feministas pré-selecionados

como Geledés, Blogueiras Feministas, Ndo me Khalo, Corra Lola corra. No segundo momento
84

|nE\r|sm DE ESTUDOS INTERDISCIPLINARES | ISSN 26T4-8703 clm .
CEEINTER
V. 4, n. 6, nov.-dez. 2022 AN




da aula, partimos para a primeira oficina utilizando as premissas da midia tatica, a oficina de
détournement. O détourmement ¢ compreendido como “um desvio de elementos estéticos pré-
fabricados [...] € um método de propaganda, um método que revela o desgaste e a perda de
importancia dessas esferas”® (SITUACIONIST INTERNATIONAL,1958, n/p).

A proposta dessa tatica é a de reverter o sentido de uma publicidade, modificando a
mensagem. Utilizamos o ch&o da sala de aula como atelié. Foi solicitado que trouxessem
revistas velhas, tesouras e cola. Levei em complemento cartolinas, glitter, papel colorido e
produtos diversos de papelaria. As alunas e os alunos produziram diversas pecas a partir das
publicidades e noticias. A ideia de détourmement foi facilmente incorporada pelas pessoas
presentes e, entre pinturas, colagens e palavras de protesto, as producdes foram sendo
concebidas e foi possivel apreender trés temas centrais: 1. Expressividade de identidade de
género; 2. Protestos antirracistas e 3. O neoliberalismo. A prética foi compreendida como tatica
de expressdo com um descontentamento que ficou 6bvio no debate: o sexismo perpetrado no
discurso publicitario de muitas marcas e com as reportagens transfébicas e racistas. Por fim,
cada pessoa pode realizar uma breve explanacdo de como foi o processo de construcdo e a
motivacao por tras do produto final. A critica que ficou evidente é ao carater publicitario
atrelado a otica neoliberal que é caracterizado, de forma breve, pela diminuicdo das
prerrogativas do Estado no atendimento das demandas sociais. N&o € de interesse deste trabalho
aprofundar na historicidade ou no complexo debate em torno das nuances do neoliberalismo.
Nossas observacBGes se abarcam na caracteristica neoliberal que contesta a participacdo do
estado no amparo aos direitos sociais. Wendy Brown (2015) observa que na agenda neoliberal
mundial houve uma “economizagido” de todas as caracteristicas da vida, ao valorizar mais, por
exemplo, os direitos do consumidor em detrimento as liberdades publicas e democraticas.

Ao observar os efeitos do neoliberalismo na educacéo, Laval (2004, p. 03) argumenta:

O novo modelo escolar e educativo que tende a se impor est4d fundamentado,
inicialmente, na sujeicdo mais direta da escola & razdo econdmica. Ele depende de um
“economicismo’ aparentemente simplista cujo axioma principal € que as instituigoes,
em geral, e as escolas, em particular, s6 tém sentido dentro do servico que elas devem
prestar as empresas € a economia.

3 Texto original “[...] détournement of preexisting aesthetic elements [...]Jis a method of propaganda, a method
which reveals the wearing out and loss of importance of those spheres”.
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A critica das alunas e alunos da componente dialoga com esse caminho que o sistema
educacional tem incorporado numa légica individual e meritocratica “e nao mais o ser social
reflexivo” (BONETI et al, 2018, p. 39). Sobre o caso brasileiro, os autores observam a “relagao
de subordinagdo do sistema educacional nacional ao projeto neoliberal internacional” (2018,
p.39), e acrescentam como exemplo a Base Nacional Comum Curricular “ao se estabelecer
como foco curricular as competéncias individuais na perspectiva de atender as avaliacGes
internacionais” (idem).

No quinto encontro debatemos o conceito de feminilidades enfatizadas e masculinidades
hegeménicas (CONNELL, 2005). Utilizando o quadro branco como suporte, propus que
dissessem palavras que remetessem a ideia de feminilidade e masculinidades, escrevi todas no
quadro. Palavras como: virilidade, emocao, forca, leveza, beleza, estética, agressividade, dentre
outras, sugiram na atividade. Dialogamos sobre os conceitos e teorias associadas a essas
palavras. Em seguida, iniciamos a segunda oficina, a de leitura critica da midia. Expusemos a
funcéo de denuncia e olhar critico da leitura critica da midia nos discursos, nas imagens e nas
representacdes abusivas dos grandes grupos midiaticos aos direitos humanos, especialmente
atrelado a questdes de género, conteddo da componente. A proposta da metodologia visava
refletir sobre como se da o consumo de contetdos produzidos pela midia de massa, dessa forma,
a leitura critica se baseia na analise criteriosa dos critérios de producéo, grupos de financiadores
e autores por tras de cada peca de midia visando um consumo midiatico mais consciente e
preocupado.

Na sexta aula, utilizamos como suporte pedagdgico um documentério disponivel na
plataforma da provedora Netflix via streaming. No ambito do processo de educomunicacao
(GOMEZ, 2014) e na proposta de um ambiente interdiscursivo, no qual a educacio e da
comunicacdo perfazem uma relacdo dialdgica. E, ainda, considera o sujeito e sua relacdo com
as midias em um processo pedagdgico (LOURO, 2004). O debate se deu em torno do
documentério The Mask you live in (A mascara em que vocé vive — traducdo nossa). O
documentério versa sobre os privilégios, as amarras e as perdas dos homens em torno das
masculinidades toxicas (SINAY, 2006) ou socialmente construidas envoltas em resquicios
patriarcais. No encontro foi possivel notar que os homens cisgénero da turma se colocaram e
participaram muito mais do que em encontros anteriores. Foi possivel ouvir diversos relatos
especialmente associados aos sentimentos e as sensacdes represadas pelo entendimento social

que Vvé fraqueza no choro, na tristeza e na delicadeza, dentre outros.
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Na sétima aula, refletimos sobre as identidades de género, suas representacdes e
processo de legitimacdo na midia, usando exemplos de pecas jornalisticas e publicitérias.
Trouxemos diversos recortes jornalisticos e pecas publicitarias para que o corpo discente
analisasse as pecas pelos principios da leitura critica da midia, pautados no “manual pratico de
leitura critica da midia do Centro de Cultura Luiz Freire” (2012), distribuido gratuitamente pela
organizacdo. Cada um/uma recebeu um exemplar doado pelo CCLF. Apos a separacdo de
duplas e andlise, foram apresentadas suas leituras, que foram seguidas de debates.

A oitava aula foi em torno da concepcao de midia tatica. Solicitamos previamente que
o corpo discente trouxesse fotos e/ou recortes de “propagandas” utilizadas e produzidas por
movimentos sociais. Utilizando os exemplos trazidos pelo corpo discente, fomos conceituando
e refletindo sobre a midia tatica. Os questionamentos a respeito das normas e a legalidade dos
formatos e usos da midia tatica foram constantes, utilizamos como embasamento teorico a
narrativa foucaultiana (1979) de que as leis e normativas sociais podem ser compreendidas
como modelos de coergdo, controle e disciplina, alguns modelos e formatos da midia tatica e/ou
alternativa ndo interessam aos grupos hegeménicos da midia, especialmente na perspectiva de
silenciar grupos que sofrem opressdo e reforcando as assimetrias sociais. Apds o debate,
partimos para a oficina de fanzine. Pode-se afirmar que os fanzines sdo produtos concebidos
artesanalmente, semelhantes a uma cartilha ou folder, podendo ter variados formatos e
tamanhos. E utilizado para veicular informag@es, temas, dentncias, ou seja, qual for o assunto.
Nos movimentos sociais essa midia ganhou uma abordagem politico de reinvindica¢do, um
papel social de disseminacdo de informacBes. Os fanzines tém carater autoral, abordando
tematicas relevantes para quem o produz com criatividade e individualidade. A producéo
realizada teve como tema a questéo da identidade de género. A oficina foi oferecida por um dos
discentes da componente.

O nono encontro iniciou com a caixa de sentidos, segundo Barreto Januario e Dantas
(2018, p.68-69) “as palavras sdo territorios politicamente em disputa e especialmente no debate
sobre género, as polissemias sdo de extrema importancia”. Com efeito, foram escritas diversas
palavras associadas a sexualidades em papéis coloridos, dobradas e colocadas em uma caixa,
que foi passada para cada discente pegar um dos papéis. Cada um/uma deveria abrir e ler o que
dizia seu papel e tentar explicar o significado para si, da palavra ou conjunto de palavras. A
proposta era de construir coletivamente os sentidos. As palavras foram: sexo, orientacao sexual,
homofobia/lesbofobia,  transfobia,  sexualidades  dissidentes, heteronormatividade,

homoafetividade, panssexualidade, bissexualidade. Foram discutidos os significados e as
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narrativas sociais em torno desses conceitos. Houve varios relatos pessoais associados ao
debate.

A décima aula contou com uma roda de didlogo com a participacdo de Geisa Agricio,
jornalista pernambucana, negra e gorda, que tratou para além do feminismo negro, temas como
racismo, gordofobia e corpos abjetos (BUTLER, 2003; LOURO, 2004). Além do relato e das
reflexbes apresentadas por Geisa, diversas alunas e alunos narraram historias préprias e a
relagdo com o corpo, as questdes de raca e classe. Pensamos sobre o percurso de representacéo
de pessoas negras na publicidade brasileira, bem como nas bancadas dos telejornais.

O décimo primeiro encontro teve como foco o ativismo feminista perpetrado nos meios
digitais. Para além do ciberfeminismo, que reflete a respeito de grupos, pessoas e agentes
sociais feministas e suas praticas ativistas na internet e redes sociais digitais. Em didlogo com
0 tema, foi proposta uma oficina de memes. Compreendido como fenémeno cultural, o meme
se desenvolveu como uma forma de comunicacao na internet e ganhou ainda mais forca nas
redes sociais digitais. Baseada na parddia e recriacdo coletiva de imagens e textos, 0s memes
sd0 “ideias, brincadeiras, jogos, piadas ou comportamentos que se espalham através de sua
replicagdo de forma viral” (FONTANELLA, 2009, p. 8). Foi uma aula divertida que teve como
produto diversos memes que versavam sobre as questdes de género debatidas previamente.

A décima segunda aula debateu Teoria Queer. O tema gerou muitos questionamentos e
foi discutido a partir do texto de Eunice Figueiredo (2018) "Desfazendo o género: a teoria queer
de Judith Butler”, o debate se deu sobre o conceito e ressignificagdo do termo queer, as
tecnologias do corpo (LOURO, 2004) e os corpos e sujeitos abjetos (BUTLER, 2003). O
segundo momento a oficina de sténcil foi iniciada, foi previamente solicitado que as/os
educandos trouxessem placas de raio-x velhas para a aula. Além disso, levamos materiais de
corte como estiletes e tesouras, tendo sido explicada de forma prética a técnica de cortar as
placas formando as letras ou figuras a serem impressas. Uma parte importante para a correta
impressao legivel do sténcil é deixar pequenas “pontes” do material entre os cortes. Foi uma
aula bastante instigante. Entre frases potentes e desenhos rebuscados e fortes destacamos
“Minha dor importa”, “Juntas resistimos” "Na cidade tem indio", desenvolvidos por discentes
que buscaram se auto representar, denunciar suas dores e lutas.

No ultimo encontro, realizamos a oficina de cartazes, pensando em técnicas e praticas
de atencdo e escrita. Com o intuito de fomentar temas distintos e escrita objetiva. Cada aluna e
aluno explicou em roda suas frases e/ou palavras de ordem descritas nos cartazes e o significado
que queriam passar. Por fim, propusemos o uso da técnica “Que bom, Que pena, Que tal”, na
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qual o corpo discente deveria completar as frases escrevendo criticas, sugestdes e elogios com
0 intuito de avaliar e propor melhorias e mudangas na componente. Nenhuma pessoa precisava
se identificar. Para finalizar, solicitei aos que se sentissem a vontade para ler suas frases. Foi
uma atividade emotiva, no qual expressaram e narraram suas historias de vida, questionamentos
e medos. Contribuiram com tematicas que gostariam de ver mais debatidas como a ditadura da
beleza e a gordofobia. Por fim, visando ilustrar as oficinas e trabalhos desenvolvidos na
componente, apresentamos abaixo um apanhado de imagens (figura 1) dessas producdes. Ficou

evidente o carater potente e questionador das producoes.

FIGURA 1: IMAGENS DE TRABALHOS E MOMENTOS DA COMPONENTE

PRESDENTE
SRIA

Fonte: a autora

CONSIDERACOES FINAIS

A prética pedagbgica da componente “Comunicagdo e Género” tem sido um desafio
complexo e, ao mesmo tempo, motivador como docentes e sujeitas. Compreendemos 0s temas
e praticas propostas pela componente como uma forma de subverter a logica do fazer
publicitario que antagoniza as reflexdes que fogem das construcBes sociais hierarquizadas e
construidas em logicas patriarcais. Além da narrativa neoliberal e mercadoldgica, mesmo que
a publicidade venha se modificando na aderéncia de um feminismo de mercado (BARRETO
JANUARIO, 2021), na 6tica de esvaziamento do sentido politico dos feminismos. Por outro
lado, é possivel vislumbrar o surgimento e a legitimacdo de novas pratica e discursos em
circulacdo na publicidade e no marketing.
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Ao propor o ensino e uso de metodologias feministas associadas a metodologias hibridas
como a leitura critica da midia e a midia tatica, buscamos transgredir o ensino—aprendizagem
em publicidade, combatendo préticas hierarquicas e modelos comunicacionais de vertente
unica. Pensar novos formatos e modelos de midia como produto de significados mais amplos,
ofertamos uma diversidade de saberes ndo tradicionais. E ainda, producdes pluridirecionais nas
quais emissores e receptores dialogam, produzem e ressignificam praticas e discursos.

Com efeito, acreditamos que os objetivos tracados para a componente foram alcangados.
Todavia, pudemos perceber com as experiéncias anteriores que o formato hibrido ultrapassou
a ordem critica e produtiva, num saber/fazer mais embasado e combativo com defesas teoricas
e profundas da motivacéo e defesa de cada producéo pratica.

Confirmamos a possibilidade de pensar e produzir uma comunicacdo subversiva, que
transgrida e combata a norma vigente, a partir da sensibilizacdo das/dos sujeitas/os com as
questdes dos Direitos Humanos. O processo avaliativo da componente se deu na escolha de
uma das praticas ofertadas em formato de oficina na componente com a producdo de material
de midia para algum movimento social e ativista, com defesa da producdo e um artigo de
opinido embasado pelas teorias trabalhadas e as praticas realizadas em sala. Vimos as
metodologias empregadas e praticas selecionadas ultrapassarem os muros da universidade num
didlogo com a pratica de extensdo universitaria, no qual foram veiculados nos muros da cidade
com fins politicos, culturais e sociais a reproducdo dos trabalhos desenvolvidos em sala,
especialmente fanzines e sténcils. Foi possivel testemunhar muitas dessas producdes circularem
nas redes sociais digitais e nos suportes urbanos nas cidades do Recife e de Jodo Pessoa.
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