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“AS DRAG QUEENS FORAM LONGE DEMAIS”*: UMA ANALISE DE EXPERIENCIAS
E PERCEPCOES DE ARTISTAS DRAG DA GRANDE PORTO ALEGRE SOBRE
PUBLICIDADE

“THE DRAG QUEENS HAVE GONE TOO FAR”: AN ANALYSIS OF THE EXPERIENCES AND
PERCEPTIONS OF DRAG ARTISTS FROM THE GREATER PORTO ALEGRE AREA REGARDING
ADVERTISING

Gabriel Angelo da Silva?
Luis Henrique Rauber?

Resumo: o presente artigo analisa as experiéncias de drag queens da Regido Metropolitana de Porto Alegre em
publicidades. Trata-se de uma pesquisa qualitativa que investiga as oportunidades e desafios enfrentados por
essas artistas na publicidade, explorando suas percepcdes sobre representatividade, inclusao da comunidade
LGBTQIPAN+ e as marcas com as quais colaboraram. Foram entrevistadas quatro drag queens, permitindo
conhecer seu trabalho, ouvir suas experiéncias e entender suas perspectivas sobre as oportunidades e desafios
no contexto publicitario. O artigo esta estruturado em trés blocos principais: contexto histérico da arte drag,
oportunidades e desafios das drag queens na publicidade, e exemplos de campanhas e marcas que realizaram
parcerias com drag queens, sequidos pela analise e conclusao. Ao final, observou-se que as marcas estao
ampliando a visibilidade e fortalecendo a carreira de drags em publicidades voltadas ao publico LGBTQIAPN+,
promovendo maior representatividade.
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Abstract: this article analyzes the experiences of drag queens from the Metropolitan Region of Porto Alegre in
advertising. It is a qualitative research study that investigates the opportunities and challenges faced by these
artists in advertising, exploring their perceptions of representativeness, inclusion of the LGBTQIAPN+
community, and the brands with which they collaborated. Four drag queens were interviewed, providing
insights into their work, experiences, and perspectives on opportunities and challenges in the advertising
context. The article is structured into three main sections: the historical context of drag art, the opportunities
and challenges for drag queens in advertising, and examples of campaigns and brands that have partnered
with drag queens, followed by analysis and conclusion. In the end, it was observed that brands are increasing
visibility and strengthening the careers of drag artists in advertising aimed at the LGBTQIAPN+ audience,
promoting greater representation.
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1 INTRODUCAO

A comunidade LGBTQIAPN+* estd em constante busca de representatividade e
inclusao em mais locais. Conforme pesquisa realizada, cerca de 2,9 milhdes de brasileiros se
declararam homossexuais ou bissexuais, em 2019, o que corresponde a 1,8% da populagao
adulta (IBGE, 2022). Para discutir sobre essa tematica foi escolhido um dos simbolos desse
movimento, as drag queens, as quais utilizam da arte também para promover visibilidade a
comunidade LGBTQIAPN+. Além do vinculo com a comunidade, existe a motivagao pessoal
do autor, homem homossexual, estudante de publicidade e admirador da arte drag.

Ser drag queen, segundo Rita Von Hunty “nao é uma identidade, é uma ocupacao, uma
ocupacao majoritariamente artistica onde se tem uma elaboracao de uma personagem
performatica, mas que também traz consigo um reflexo politico” (Valeri, 2023). Essa
definicao esclarece um dos papéis da arte drag para a sociedade, trabalhando reflexdes de
pautas sociais com arte e entretenimento.

A presente pesquisa buscou entender qual a perspectiva de artistas drags Queens da
Regiao Metropolitana de Porto Alegre sobre publicidade, analisando como descrevem suas
experiéncias, percepcoes e opinioes sobre representatividade e inclusao, bem como as
marcas com as quais colaboraram. Ao observar uma falta de diversidade de marcas em
parceria com as artistas locais, notou-se a oportunidade de elaborar o estudo, com o
objetivo de dar voz as drags queen locais ouvindo nao somente suas experiéncias, mas
principalmente as suas percepgoes sobre publicidade, apontando as oportunidades e
desafios vivenciados por elas.

A partir disso, a pesquisa foi desenvolvida a partir de duas hipoteses. Acredita-se que
as drag queens vém conquistando mais espa¢o e aumentando sua visibilidade e influéncia
na publicidade a medida que marcas passam a adotar o discurso de apoio a diversidade
como um diferencial. No entanto, também € uma realidade o cenario em que algumas
marcas ainda resistem a inclusao de drag queens em suas campanhas devido a preocupagoes
com a aceitagao do publico ou receios de possiveis repercussdes negativas, o que resulta
em maiores dificuldades e barreiras para uma representacao auténtica e uma aceitacao
plena, tanto na publicidade quanto na sociedade.

Para atingir o objetivo proposto, o trabalho foi estruturado em cinco se¢oes. A
primeira e a sequnda secao sao dedicadas a introduzir o tema e sua metodologia. A terceira
€ destinada ao referencial teorico, buscando contextualizar brevemente a historia e o que €
a arte drag, apresentar o que é publicidade, descrevendo oportunidades e desafios das drag
queen nesse contexto e apresentar exemplos de publicidades que foram protagonizados por
drag queens, destacando marcas e segmentos. Por fim, a quarta secao apresenta a analise
das entrevistas realizadas e a quinta secao é voltada para as consideragoes finais e
discussao dos dados obtidos.

4 Sigla para: Lésbicas, gays, bissexuais, trans travestis, queer, intersexuais, assexuais e arromanticos,
pansexuais, nao binario e mais identidades de género (Andrews et al., 2024).
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2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS
De acordo com Prodanov e Freitas (2013), esta € uma pesquisa aplicada, pois visa

gerar conhecimentos para aplicacao pratica conforme a analise das experiéncias,
oportunidades e desafios das drag queens da Grande Porto Alegre na publicidade. A pesquisa
busca compreender um problema real e especifico, com foco em interesses locais e sociais.

A abordagem adotada foi qualitativa, centrando-se na compreensao das percepgoes e
experiéncias das participantes por meio de entrevistas em profundidade. Segundo Marconi e
Lakatos (2017), a pesquisa qualitativa parte da interacao entre o pesquisador e 0s sujeitos,
buscando interpretar significados e contextos vivenciados.

Optou-se pelo método de analise de conteudo, conforme Bardin (2016), como técnica
principal de interpretacao dos dados. As respostas das entrevistadas foram analisadas a luz
das teorias discutidas no referencial tedrico, articulando os discursos com o0s conceitos-
chave do estudo. Essa técnica foi escolhida por sua adequagao a analise de material
discursivo, permitindo categorizar e interpretar os sentidos expressos pelas participantes
em relacao a publicidade.

Para aprofundar este estudo, foram utilizados dois procedimentos técnicos: pesquisa
bibliografica e pesquisa documental. O primeiro tem fundamentagao por meio de material
ja fundamentada em materiais ja publicados, como livros, artigos cientificos e estudos
anteriores sobre drag queens, publicidade e representa¢des culturais e o segundo se baseia
em registros e publicagdes nas redes sociais das entrevistadas (como publicagoes
patrocinadas, campanhas e conteudos com marcas), que permitiram identificar o tempo de
atuacao, a localidade e as experiéncias prévias com publicidade (Prodanov; Freitas, 2013).

O levantamento de dados utilizou um roteiro semiestruturado e amostra nao
probabilistica intencional, composta por drag queens da Grande Porto Alegre com, no
minimo, cinco ou dez anos de atuacao, independentemente de possuirem experiéncia prévia
em publicidades. A amostra foi selecionada com base em pesquisas na rede social
Instagram, analisando as publicacoes das artistas na plataforma para identificar o tempo de
carreira, a localizacao e as experiéncias com marcas, considerando conteudos, campanhas,
stories patrocinados e recebidos.

As quatro drag queens entrevistadas sao de cidades da Grande Porto Alegre, sendo
uma de Novo Hamburgo, uma de Canoas e duas de Porto Alegre. Todas as entrevistas foram
realizadas no periodo de 9 a 22 de julho de 2024 de forma online, através de uma ligagao na
plataforma Google Meet conforme a disponibilidade em diferentes dias e horarios, com
gravacao simultanea para registro e posteriormente transcricao do material. O roteiro semi
estruturado com 15 perguntas, passou por pré-teste, onde foi apenas ajustado a ordem das
questdes, e como resultou em um material completo, as respostas foram utilizadas para a
analise.
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Resultando em gravacdes de trinta a quarenta minutos e 34 paginas de material
transcrito, o conteudo foi inicialmente organizado com base nas perguntas orientadoras e,
em seguida, categorizado por tematicas, utilizando a técnica de analise de conteudo. A
escolha dessa técnica se mostrou ideal por se tratar de material discursivo, permitindo um
aprofundamento nos conteudos e possibilitando identificar nas falas das entrevistadas suas
percepcoes sobre publicidade, bem como as oportunidades e os desafios enfrentados pelas
artistas. De acordo com Bardin, Analise de conteddo é “um conjunto de instrumentos
metodoldgicos cada vez mais sutis em constante aperfeicoamento, que se aplicam a
‘discursos’ (contetdos e continentes) extremamente diversificados” (Bardin, 2016, p. 15).

A pesquisa aplicou a metodologia atraves desses cinco passos de organizagao e
categorizagao do material antes da analise, como explica o figura 1.

FIGURA 1 - Passos da metodologia
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as respostas foram
interpretadas e

blocos com base nos locais no Instagram, no Instagram e e-mail audios captados,
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utilizando perguntas base em publicagdes de retorno, entrevista respostas com base segmentadas conforme
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Fonte: Autores (2026)

3 REFERENCIAL TEORICO
3.1 AH, O DREIGUI! IHHHP

Este bloco aborda as caracteristicas, contexto histérico e a realidade do objeto de
pesquisa, a drag queen, na sequéncia apresenta a relacao com a comunidade LGBTQIAPN+.

Segundo o dicionario, drag queen é um “Homem que se veste de mulher, usando
roupas exoéticas e maquilagem carregada, como diversao ou a trabalho, geralmente em
bares e casas de espetaculo, mas também em eventos de rua” (Michaelis..., 2024b). Mas sob
0 ponto de vista da Jaqueline Gomes de Jesus (2012), ser drag queen (e drag king no caso de
uma persona masculina) nao tem relacao com identidade de género, € uma expressao
artistica, podendo ser exercida por qualquer pessoa, independente de género ou orientagao
sexual. Nessa perspectiva, “Drag é o ato de se vestir de uma forma subversiva de género
para uma performance” (Andrews et al., 2024, p.114). A quem acredita que ser drag queen é
0 mesmo que ser transexual, Jaqueline Gomes de Jesus (2012) explica que transexuais e

> Expressao usada pela cantora Inés Brasil em uma entrevista, onde a forma como fala “Ah, o dreigui! Inhhhh!”
se tornou um sucesso na internet. Disponivel em: https://gay.blog.br/drag/conheca-o-contexto-do-meme-ah-o-
dreigui-ihhhhh/. Acesso em: 12 jun. 2024.
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travestis vivenciam o género como identidade, vivendo integralmente de forma feminina ou
masculina, ja as drag queens expressam a inversao de género como arte.

De acordo com Amanajas (2014), a historia da arte drag comegou ha muitos anos,
tendo surgido no periodo da Grécia antiga. Nos teatros, por conta do machismo estrutural
da época, as mulheres eram proibidas de atuar em pecas, por serem consideradas
apresentacoes perigosas. Por conta dessa situacao, alguns atores, especialmente os homens
mais jovens com uma estrutura mais baixa e o corpo menos desenvolvido, tinham que
interpretar as personagens femininas. E essa tradicao continuou na Europa durante a ldade
Média, periodo em que a igreja usava o teatro para contar historias biblicas, acabando
somente em 1674, ano em o Rei Carlos Il permitiu que as mulheres representassem os
papéis femininos.

Ha uma teoria que o termo drag surgiu na época do teatro elisabetano com William
Shakespeare, uma vez que ele marcava no rodapé das paginas de suas pecas a sigla DRAG
("Dressed as girl" em inglés ou "Vestido como uma mulher" em traducao livre) a fim de
sinalizar que a personagem feminina seria interpretado por um homem. E embora nao haja
provas concretas disso nos dias de hoje para confirmar essa histdria, boa parte da
comunidade acredita que foi assim que surgiu o termo (Amanajas, 2014).

Ainda segundo o autor, a mudanga de pensamento da sociedade no século XVIII, fez
com que teatro perdesse espaco para a leitura e a televisao, resultando na imagem das
drags como uma piada, ja que com a liberagao para as mulheres atuarem, elas estariam
esquecidas e desnecessarias. E, no mesmo periodo, as vestimentas caracteristicas desse
grupo passaram a ser relacionadas ao status social e de género, ligando a imagem das drags
a dos homens gays.

Ja no Brasil, durante os anos de 1980 e 1990, os artistas que realizavam performances
de uma persona feminina eram conhecidos como transformistas. Essa nomenclatura so foi
sendo modificada a partir de 1990 quando o termo drag foi importado dos Estados Unidos
(Bortolozzi, 2015).

Em 2009, o lancamento de um programa estadunidense marcou uma nova era para a
arte drag, conhecido como Rupaul Drag Race, apresentado pela drag queen Rupaul, o
programa gerou reconhecimento e visibilidade a diversas artistas drag, conquistando a
audiéncia em diversos paises.

RuPaul elevou a arte das drag queens no mundo através de seus
singles (Supermodel ficou em segundo lugar na Billboard,
perdendo somente para I’'m Every Woman de Whitney Houston),
filmes, trabalhos como modelo fotografica e de passarela e, desde
2009, comanda seu proprio reality show na televisao, onde drag
queens de todo canto dos Estados Unidos concorrem ao titulo de
proxima drag queen superstar, mostrando habilidades artisticas,
desde atuacao até confeccao de vestidos de alta costura
(Amanajas, 2014, p. 19).
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De acordo com a drag queen Lorelay Fox (2020), a arte drag é diferente de atuacao,
pois atores interpretam diversos personagens e suas historias, enquanto a drag € uma
personagem unica, podendo interpretar outros personagens e outros tipos de arte, mas na
perspectiva da drag. Com o passar dos anos e a evolugao da arte no Brasil, se criou algumas
categorias segmentando os artistas conforme sua estética, conforme apresentado no quadro
1.

QUADRO 1 - Categorias de Drags Brasileiras

Categoria Conceito

Bate cabelo Artista com performances onde jogam o cabelo em apresentacbes de danca.

Top models Se inspiram em modelos de passarelas, poses de capas de revista e designs famosos.
Androginas Usam de uma estilo mais punk, muito semelhante a0 movimento Clubber (movimento

cultura dos anos 30).

Instalaco Artistas que se montam expressando mais arte e menos género, uma obra de arte viva.
King Mulheres que se montam de esteredtipos masculinos.
Faux queen Mulheres que se montam de esteredtipos femininos, porém esse termo € mais usado nos

EUA, no Brasil é conhecido como Drag queen.

De concurso Artistas que se montam exclusivamente para concursos de beleza.

Caricatas As queens engracadas, conhecidas por fazerem shows de comédia.

Sdsia ou Em suas maquiagens e roupas criam tracos para parecer com outra pessoa, normalmente
fipuras famosas.

Impersonator =

Pin-up Estética inspirada no glamour das décadas de 50 e 60.

Cosplayers Drag que se fantasia de alguns personagens de desenhos e animes.

Fonte: Fox (2020)

E relevante ressaltar que essas categorias citadas no quadro 1 n3o se enquadram
COmMo uma regra, uma vez que as artistas drag tendem a se basear sobre esses estereotipos
visuais, podendo ser mais de um ou com o passar dos anos mudar completamente. Além
disso, essa categorizagao é diferente da profissao que as drags podem exercer, como DJ s,
cantoras, apresentadoras, gamers, youtubers, etc (Fox, 2020).

Fazer drag vai muito além de roupa e maquiagem extravagantes. Com o decorrer dos
anos, deixou de ser sO entretenimento e passou a ser uma figura muito importante para a
luta de resisténcia e representacao da comunidade LGBTQIAPN+, ja que a arte se tornou um
movimento social, uma voz que questiona padroes impostos pela sociedade. Drag queen é
“um ato politico por respeito, representatividade e reconhecimento dos direitos dos
individuos LGBT, sentindo na pele a sua importancia como artista” (Franga, 2022, p. 107).
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Nesse contexto, € importante citar que foi uma drag queen quem protagonizou o
maior marco da resisténcia LGBTQIAPN+, quando em 28 de junho de 1969, em Nova York,
aconteceu a revolta de Stonewall. Na época, Marsha P. Johnson, drag queen, ativista e
transgénero negra, foi uma das principais envolvidas com o grupo que revidou as ag¢oes dos
policiais. O confronto se tornou um momento revolucionario para a luta da comunidade e é
por conta dele que o més de junho ficou conhecido como Més do orgulho LGBTQIAPN+
(Andrews et al., 2024).

Conforme citado pela drag queen Rita Von Hunty, persona do professor Guilherme
Terreri Lima Pereira, “Drag é uma expressao artistica que joga com a nossa nocao,
entendimento e percepcao de género” (Provoca, 2022, s.p.). Esse conceito vai de encontro
com a concepgao de Louro (2004), que diz que a arte estimula pensarmos sobre género e
sexualidade, abrindo questionamentos sobre padroes culturais de vestimenta e
comportamento que sao impostos. Sequndo ele, “A drag-queen repete e subverte o feminino,
utilizando e salientando os codigos culturais que marcam esse género” (Louro, 2004, p. 86).

3.2 VAI TER DRAG NA PUBLICIDADE SIM!®

Para essa pesquisa € necessario entender o conceito de ambas as tematicas, drag
queens e Publicidade, neste bloco exploramos os elementos que fazem parte da publicidade,
entendendo o que se categoriza como uma experiéncia e ferramentas de comunicagao para
essa arte.

Qual a diferenca entre Publicidade e Propaganda? Muito se acredita que € a mesma
coisa, mas independente de os termos serem usados como sindbnimos, publicidade é uma
palavra derivada de publico, com o significado de tornar algo publico, seja uma uma ideia,
fato, produto etc. Enquanto propaganda significa propagar, difundir teorias e principios. No
Brasil o que se popularizou foi o termo publicidade, mas ambos sao usados sem distingao
(Sant’anna; Junior; Garcia, 2017).

Trata-se de uma técnica de comunicacao de massa, sendo usada para apresentar e
vender um produto, marca ou servigo, com objetivo de despertar e estimular um interesse
nos consumidores. Essa técnica tem uma relacdo com a psicologia, partindo do ponto “que o
homem é um ser em eterna busca de equilibrio entre a razao e a emocao” (Sant’anna; Junior;
Garcia, 2017, p. 85). A publicidade atua despertando a atencao do publico, criando uma
percepgao e consciéncia, e estimulando desejos e instintos, tendo assim total influéncia no
seu comportamento e conduta. Em uma perspectiva mais atual, publicidade “é uma area do
conhecimento, dentro da Comunicagao Social, que estuda nao so a técnica da atividade, mas
também sua fungao nas relagdes sociais e culturais” (Casarotto, 2024).

® Bloco inspirado no protagonismo drag, como Rita Von Hunty diz “Vai ter Drag dando aula em Universidade?

Vai sim Sr!”. Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B50 WwHBx7V/?utm_source=ig_web_copy_Link.
Acesso em: 02 jul. 2024.
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A publicidade esta constantemente presente em nosso cotidiano, em diversos
formatos como promocoes, eventos, anuncios em locais publicos e internet, e é capaz de
representar uma época e até moldar comportamentos (Casarotto, 2024). Visto essa relacao
social e de influéncia, a publicidade também é uma area em constante mudanca, que
precisa estar atenta e se adequar conforme as tendéncias e novos consumos (Bianchi; Do
Nascimento Lima, 2020).

Quando falamos de publicidade na atualidade, precisamos falar das midias digitais,
que sao responsaveis por uma boa parte do investimento das empresas nesse nicho. Alem
das redes sociais, midias digitais sao todos os recursos e dispositivos digitais, como
computadores, celulares e tv, com diversos formatos e conteudos diferentes. Sequndo Abreu
(2022), “YouTube, o Facebook e o Instagram sao as principais estrelas desse novo cenario da
comunicagao”. OQutro ponto da publicidade € a utilizacao de estereotipos visuais e verbais a
fim de gerar identificacdo com o publico. Para Dias (2007, p. 26), “o estereotipo tem a ver
com as imagens preconcebidas que se cristalizam em um grupo social e que interferem na
maneira como 0s membros desse grupo gerenciam a convivéncia”. A partir disso se constroi
comunidades que reconhecem por conta de comportamento, valores e ideais, pois “o
esteredtipo nao advém da experiéncia do individuo, mas do seu contato com os outros
membros da sua coletividade” (Dias, 2007, p. 28).

A publicidade, como agente responsavel pela construcao e refor¢o de estereotipos,
tem o compromisso de promover acdoes que revertam essas representacoes e deem
visibilidade a minorias’. Assim, ela pode abrir espaco para novas narrativas, ressignificando
esteredtipos e transformando os préprios padroes que ajudou a estabelecer (REC Multishow,
2020).

Nesse sentido, este trabalho busca-se entender as oportunidades relacionadas a
publicidade dentro dessa tematica. Segundo o dicionario, oportunidades €é uma
“circunstancia oportuna e propicia para a realizacao de alguma coisa” (Michaelis..., 2024c).
Assim, para este estudo foram analisados momentos e motivos a qual marcas fazem
publicidade com artistas drag queen.

A publicidade é uma ferramenta para as empresas venderem e conquistarem seu
publico, pois “é, sobretudo, um grande meio de comunicacdo com grupos de pessoas”
(Sant’anna; Junior; Garcia, 2017, p. 68). E também € um ambiente de representatividade,
conforme apontado por Bianchi e Lima (2020, p. 233) que afirmam que “[...]Jas construgdes
das imagens nas pecas publicitarias podem apresentar performatividades positivas para
representatividades de grupos sociais [...]".

Uma vez que a publicidade é usada para incentivar o consumo, comportamento e
identificacao com o publico (Sant’anna; Junior; Garcia, 2017), marcas podem usa-la como um
local para conscientizacao e apoio, nesse caso, a comunidade LGBTQIAPN+ e a arte drag.

7 Minorias sdo grupos (comunidades) de pessoas que, em questdo de numeros, sdo menores do que a
sociedade no geral (Exame, 2023).
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Para a construgao de uma sociedade mais justa, a diversidade é a chave para marcas
compreenderem diferentes grupos, observarem por diferentes perspectivas e desenvolverem
seu papel econdmico e social. “A promocao dessa pratica também desempenha um papel
crucial na luta contra a discriminagao e desigualdade” (Exame, 2023). Sequndo Felipe Silva
em entrevista ao programa Reclame (2020), diversidade nas agéncias e empresas € visto
como um diferencial competitivo, pois “quanto mais gente de origem diferente, mente
diferente, pensando nesse produto criativo, mais conexao a gente vai ter com o publico”
(REC Multishow, 2020, documento nao paginado). Assim, as marcas precisam entender que a
diversidade nao se resume a uma oportunidade, trata-se de um compromisso que pode
gerar resultados, através de programas, politicas e praticas dentro das organizacoes (Exame,
2023).

Outro ponto de oportunidade abordado é a influéncia. Na perspectiva da psicologia, a
publicidade é utilizada para influenciar o publico, utilizando-se de trés fatores: sugestao,
quando induz uma acao de forma indireta; imitar, quando usa da tendéncia humana de
querer e fazer como o outro faz; e empatia, quando se apodera do coletivo para gerar
identificacao (Sant’anna; Junior; Garcia, 2017).

Mas influéncia também vem da internet, como expoe Franca (2022), pois a internet
abriu a oportunidade e deu visibilidade as drag queens que, em alguns casos, atuam
inclusive como influenciadores digitais®. Através de tutoriais, videos engracados e até
mesmo debates, as artistas conquistaram seu publico e fizeram da internet mais um
ambiente para ressignificar o passado marginalizado. “Com isso a cultura drag tem
alcancado visibilidade que antes era muito distante do entendimento de boa parte da
sociedade” (Franga, 2022, p. 119).

Ainda no contexto de oportunidades, temos o Pink Money, termo usado para se referir
ao poder aquisitivo do publico LGBTQIAPN+. Segundo pesquisa, a comunidade € composta
por cerca de 9,5 milhdes de brasileiros, dos quais pelo menos 5,7 milhdes tém acesso a
internet. De acordo com o Banco Mundial, em 2016 a renda anual desse grupo era
equivalente a US$ 141 bilhdes (Johnson, 2017).

Com isso, as marcas tendem a trabalhar estratégias para atrair o pink money
principalmente no més de junho (Meio & Mensagem, 2023). Esse més € conhecido por ser o
més do orgulho em virtude do dia 28 de junho, dia mundial do orgulho LGBTQIAPN+
(Andrews et al., 2024). Porém adotar estratégias para esse publico somente no més de
junho, sem ter um apoio a este grupo no restante do ano, € uma pratica oportunista. As
marcas devem manter uma relacao também no restante do ano, como é o exemplo de
Doritos, Amstel, Itau, Avon e Mercado Livre, empresas que definiram a diversidade como um
pilar e ha anos reforcam isso em sua imagem (Meio & Mensagem, 2023).

8 Profissional que produz conteudo na internet. Disponivel em: https://rockcontent.com/br/blog/o-que-faz-um-
digital-influencer/. Acesso em: 10 jun. 2024.
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Além das oportunidades, os desafios também sao uma realidade. Podemos definir
desafio como uma "situacao ou problema cujo enfrentamento exige esfor¢co e determinacgao”
(Michaelis..., 2024a). No campo da publicidade, tanto artistas quanto marcas enfrentam
obstaculos ao se aliarem a arte drag, exigindo estratégias e adaptagoes para superar
preconceitos e conquistar visibilidade.

Dentro do tépico preconceito, € possivel citar que artistas drags, em sua maioria, sao
da comunidade LGBTQIAPN+. Segundo pesquisa feita pelo Grupo Gay da Bahia (GGB, 2023),
o Brasil esta no topo da lista de paises que mais matam membros desse grupo,
contabilizando 257 mortes em 2023, o que equivale a “uma morte a cada 34 horas!” (GGB,
2023, p. 1). Em funcao desse cenario, atualmente no Brasil homofobia e transfobia é
criminalizada através da Lei 7.716, que define punicao para agoes resultantes de
preconceito ou discriminagao, e torna sua violagao um crime imprescritivel e inafiangavel
(Jornal Nacional, 2023).

Outro desafio atrelado a um preconceito é o receio das marcas com a receptividade
negativa do publico, que teme trabalhar com uma drag queen em virtude da “Cultura do
Cancelamento”, movimento que ganhou for¢a com as redes sociais e trata-se de uma
tentativa de prejudicar a marca realizada por grupos que se opdéem a causa (Pezzotti, 2021).
Nesse sentido, consumidores mais jovens tendem a ser mais receptivos com marcas que
apoiam minorias, enquanto pessoas mais velhas tendem a reproduzir um preconceito em
virtude de crencas e religiao (Bruno, 2017).

O professor da ESPM de Sao Paulo, Fabio Mariano Borges, explica que na verdade as
pessoas que boicotam as marcas normalmente nao fazem parte do grupo em questao e se
opdéem a pauta diversidade (Pezzotti, 2021), o que concorda com um dos resultados
presentes na pesquisa de Bruno (2017), que diz que essas pessoas acreditam que o ideal é
representar a sociedade como um todo, sem énfase a minorias. Da mesma forma que a
relacao da marca com a comunidade precisa de coeréncia, quando nao alinhado aos valores
e identidade da marca, colocar uma artista drag em sua campanha pode ser uma mensagem
complexa e parecer oportunismo, resultando em um nao entendimento e decepgao do
publico (Meio & Mensagem, 2023).

3.3 PARA ALEM DOS BARES E FESTAS

Conforme apresentado os conceitos de drag queen e publicidade anteriormente, neste
bloco exploramos exemplos de publicidades que foram protagonizadas por uma drag,
observando as marcas e os diversos segmentos de mercados que trabalham inclusao e
diversidade.

As drags estao indo além dos bares LGBTQIAPN+, e um facilitador desse processo foi a
internet e as redes sociais, que permitiram que essas artistas acessassem e conquistassem
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seu publico. Com maior relevancia, surgiram oportunidades em diferentes meios, como
novelas, programas de televisao, carreira musical e grandes shows (Francga, 2022). Dona do
meme que inspirou o titulo desta pesquisa, a drag queen e cantora Pabllo Vittar € um
exemplo notavel: homem gay, afeminado e dono de uma voz fina que desafia padroes,
tornou-se representante da comunidade LGBTQIAPN+ por meio de sua trajetoria artistica
(Bianchi; Do Nascimento Lima, 2020).

Nesse contexto, compreendendo-se a relagao entre publicidade e artistas drag queen,
apresenta-se, no quadro 2, alguns cases em que drags protagonizaram campanhas
publicitarias de marcas de diferentes segmentos.

QUADRO 2 - Cases de publicidade

Campanha Marca Descritivo Link
Todo mundo é | Burger Campanha para promover a promog¢io “dois por https://www. youtube co
bem-vindo, King 15%”, protagonizada pela drag queen Anny B., um :h?v=Lo [gst
2017 comercial bem auténtico e divertido, com bastante | _M
referéncia e caracteristicas da cultura drag.
Vem de Avon O contetdo faz parte da campanha /v > com/shor
Orgulho, 2022 #VemdeOrgulho, o video é um tutorial de ts/hm|-WTioell ?7si=WtK
maquiagem com a drag queen Sarah Vika, com 4h539d_944pi7
objetivo de apresentar alguns produtos da linha
Power Stay.
I AM WHAT I | Amstel A Amstel trouxe personalidades para representare | hiips://www voutube co
AM, 2021 dar visibilidade & luta de resisténcia da comunidade | m/waich?v=wW9%Sz3K
LGBTQIPN+, sendo a drag queen Pabllo Vittar D3Y
uma das artistas.
#ProudToMix, | Absolut | Estrelado pela Pabllo Vittar, a campanha em ; rw.instagram.c
2023 comemoragdo aos 40 anos da marca em apoio a om/reel/CINX fUAFkS
comunidade LGBTQIAPN+, reuniu uma série de ki source=is weh ¢
videos da drag com outras personalidades Queer py _link&igsh=MzRIOD
falando de pautas e marcos historicos da BiNWFIZA=—
comunidade.
Que Fome Ifood Em comercial para o Carnaval, a drag Gloria A youtube co
Boa!, 2019 Groove faz uma adaptagio da sua misica “Coisa m/watch?v=83vUES]gi3
boa™ para divulgar a marca lfood. O comercial 481=30s
conta também com a participacdo da drag Kika
Boom.

Fonte: Autores (2026)

Com a mudanca do perfil do consumidor moderno, as empresas estao cada vez mais
aderindo a pauta da diversidade (Bianchi; Do Nascimento Lima, 2020). Negocios de
diferentes setores, como bebidas, alimentos, cal¢ados e vestuario, passaram a apoiar a
diversidade nao apenas em campanhas publicitarias, mas também por meio de projetos que
destinam recursos a organizagoes como a Casa 1, que auxilia membros da comunidade
LGBTQIAPN+ em situacao de vulnerabilidade. Exemplos dessas marcas incluem Amaro,
Burger King, Casai, Disney, Doritos, Eataly e Havaianas (Filippe, 2021). Esse movimento
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reforca que, além de atender expectativas de um publico mais consciente, a diversidade
tornou-se um diferencial estratégico para as marcas.

4 ANALISES

A analise dos resultados da pesquisa qualitativa esta estruturada em trés blocos, de
acordo com os temas abordados no referencial teorico. O primeiro bloco explora o perfil das
entrevistadas, apresentando dados e narrativas sobre suas trajetérias como drag queens,
com base nas respostas a quatro perguntas-chave. No sequndo bloco, a analise se concentra
na tematica da publicidade, trazendo as opinides e percepcoes das participantes sobre as
oportunidades e desafios que a arte drag enfrenta nesse campo, com foco em sete
perguntas especificas. O terceiro e ultimo bloco integra os dois anteriores, analisando
quatros respostas sobre as experiéncias das entrevistadas em campanhas publicitarias,
identificando os marcas e segmentos de mercado, além do impacto em suas carreiras como
drag.

4.1 “A ARTE DA TRANSFORMACAO™

No presente bloco, foram analisadas as respostas de quatro artistas com o objetivo de
contextualizar o perfil das entrevistadas, compreendendo a definicao de arte drag, a
construgao de suas personas e seu vinculo com a comunidade LGBTQIAPN+. No Quadro 3
sao apresentados dados pessoais de cada entrevistada, com a finalidade de contextualizar a
amostra da pesquisa.

QUADRO 3 - Perfil das entrevistadas

Idade |C i
Nome Nome Artistico | Pronomes ade JLarreira Identidade | Sexualidade | Localizacio
(anos) | (anos)
Charlene Elc/dcle Homem
Charles Machado ) . (Ela/delaem | 54 30 . Homossexual | Porto Alegre
Voluntaire cisgénero =
Drag)
Ele/dele
" ) . Homem
Rafael Mello Sarah Vika (Ela/delaem | 32 12 . Homossexual | Porto Alegre
) cisgénero
Drag)
Ele/dele
. . o ) n Homem
Lenon Tarragd Rita D' Libra | (Ela/delaem | 33 8 cisadnero Homossexual| Canoas
Drag) 58
Ele/dele Homem Novo
Ygor Heps Lana Darlling | (Ela/delaem| 25 5 . Homossexual i
Drag) cisgénero Hamburgo

Fonte: Autores (2026)

° Expressao utilizada por Charlene Voluntaire quando questionado sobre “O que ser uma Drag queen?”
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Para uma melhor estruturacao da analise, as quatro participantes da pesquisa foram
mencionadas pelo nome artistico, e seqguindo suas preferéncias, foram tratadas em
pronomes femininos ao referirmos as suas drags. Esclarecendo alguns pontos do quadro, na
coluna de nomes artisticos sao apresentados os nomes das drags, durante a analise esses
Sao 0s principais nomes utilizados, em casos pontuais 0 nome pessoal foi utilizado em
complemento. Ja na coluna carreira, foi contabilizado a idade da persona drag, nao
considerando as demais ocupacoes. Todas as entrevistadas autorizaram o uso dos seus
dados para a pesquisa.

A primeira pergunta'® discute sobre o conceito do que é ser drag queen e todas as
entrevistadas apresentaram o mesmo ponto de vista, indicando que, para elas, € uma
expressao artistica que explora o feminino, e, muitas vezes, € uma oportunidade para aflorar
a feminilidade interior que antes era retraida. Essas afirmagdes correspondem com o que
Jaqueline Gomes de Jesus (2012) e Andrews et al. (2024) explicam anteriormente. Ainda
nessa questao, Charlene diz que para ela “fazer drag, ser drag, é a arte da transformacao” e
essa definicao € construida em funcao de toda a relagao que tem desde pequena com a arte,
como musica e teatro, que serviu de referéncia a sua carreira. Ja Sarah explica que, em sua
visao, drag € dar espago para a criatividade usando da sua energia feminina, explorando
ainda mais seu poder criativo e demonstrando jeitos e modos vistos como femininos pela
sociedade, de uma forma leve e prazerosa. Podemos relacionar a definicao da Sarah com o
que diz Hunty no programa Provoca (2022) sobre drag utilizar das definicdes de género que,
neste caso, é o feminino. Por sua vez, Lana concorda com o que foi dito por Franga (2022)
ao afirmar que ser drag é uma forma de se expressar e mostrar ao mundo a beleza da
diversidade e da comunidade LGBTIAPN+, possibilitando expressar sua personalidade da
maneira mais intensa e genuina, impactando a vida das pessoas atraves da
representatividade.

Na pergunta seguinte® foram questionadas sobre estética drag, onde a maioria das
entrevistadas afirmam ser versateis na estética da sua drag, conforme citado por Fox (2020)
anteriormente. Normalmente ha uma preferéncia, mas gostam de experimentar diferentes
estilos no decorrer da carreira. Sarah explica que, ao iniciar a carreira, nao tinha uma
estética fixa, justamente por ser algo novo e querer experimentar de tudo um pouco.
Charlene, por sua vez, explica que sua estética predominante é a Caricata, estética que
utiliza do humor na personalidade e na vestimenta (Fox, 2022). Ja Lana afirma que, em
algumas ocasides, se concentra na beleza criando uma drag “beauty” e focando em um
visual impactante. Podemos relacionar estética “beauty” com a definicao da estética “top
model” apresentada por Fox (2020).

10 pergunta 1: O que é ser Drag queen para vocé?
11 Pergunta 2: A sua Drag segue algum padrdo de estética?
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Seqguindo nesse contexto, o terceiro questionamento®? abordou quais suas inspiracoes
e motivos para comecar a fazer drag, onde se observou que para grande maioria a arte drag
surgiu de suas experiéncias com outras expressoes artisticas, como teatro, programas de tv,
fotografia e maquiagem. Também foi questionado as entrevistadas como iniciaram suas
carreiras. Foi possivel notar que as drags mais experientes comecaram com um apoio, Como
Charlene, por exemplo, que iniciou apos receber uma proposta de se apresentar em uma
boate, antes mesmo de ter sua drag criada. Sarah, por sua vez, surgiu com o apoio do seu
namorado que a apresentou ao programa Rupaul Drag Race e dos amigos que a apoiaram e
se montaram junto, o que reforca o que ja foi citado anteriormente por Amanajas (2014)
sobre o programa ser um marco para a comunidade drag. Ja no caso da Rita, seu comego foi
de forma mais individual, uma vez que seu surgimento foi a partir da atuacao como um
palhago que queria ser uma palhaga, o que reforca a relagao com a histéria da arte drag no
teatro, conforme apresentado por Amanajas (2014). E, para a Lana, tudo comegou ao ver que
seu interesse em maquiagem poderia ser algo maior como a Pabllo Vittar, ao vé-la na TV
conquistando espaco e publico, exemplo de artista comentado anteriormente por Bianchi e
Do Nascimento Lima (2020).

Encerrando o primeiro bloco, a ultima perguntal® tratou sobre ocupacoes,
questionando se possuem outra profissao além da carreira como drag. Observa-se que todas
as entrevistadas citaram profissdes além da drag, como Charles, que além de Charlene €
comerciante, e afirmou que enfrenta desafios ao viver exclusivamente da arte drag.
Entretanto, a questao sobre precisar ter outras ocupagoes para sustentar a sua drag € algo
interessante de ser observado, pois nao foi algo que o autor localizou nas falas dos autores
citados anteriormente.

Além de drag queen, eu sou comerciante. Eu acho que nos
passamos por momentos bem dificeis, né? A gente passou por
uma pandemia, passamos por uma enchente no RS. E isso foram
s6 dois pequenos exemplos dos motivos de que a arte drag é bem
dificil de se manter, né? Antes de tudo isso também, o acimulo de
pessoas que fazem a arte drag, que vivem de ser drag é muito
grande. Mesmo tu oferecendo o melhor que possa oferecer,
sempre vai ter pessoas nas quais vao concorrer contigo a
determinados trabalhos, né? Entao tem que se ter uma outra
profissao sim (Charlene Voluntaire).

Ja Rafael, criador de Sarah, migrou do hobby para a carreira de criador de conteudo e
professor de maquiagem apos sua experiéncia em um programa de TV. Lenon, criador da
Rita, concilia a arte drag como intérprete de Libras e pedagogo especializado, além de ser
bailarino e ator. E, Ygor, criador de Lana, equilibra sua carreira drag como criador de

12 pergunta 3: Qual foi seu motivo/inspiracdo para comecar a fazer drag?
13 Pergunta 4: Atualmente, faz Drag em tempo integral ou tem mais alguma profissdo?
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conteudo e maquiador. Essa realidade das entrevistadas reforca que a arte drag pode ser
expressada também em outras ocupacoes, conforme apontado por Fox (2022). Assim como
Franca (2022) também explica anteriormente, a internet possibilitou as drags queens serem
influenciadoras digitais e Sarah, Rita e Lana também atuam nessa profissao.

4.2 “PUBLICIDADE PODE ABRIR PORTAS™*

Para esse segundo bloco, as questdes tinham como foco as percepgoes e opinidoes das
entrevistadas sobre publicidade conforme suas experiéncias, onde foram questionadas
sobre conceitos, oportunidades, desafios e perspectiva para o futuro. Complementando o
Quadro 3, onde foram categorizadas as informagoes do perfil da amostra, o Quadro 4
apresenta quais plataformas digitais as entrevistadas estao presentes ativamente.

QUADRO 4 - Plataformas digitais

Nome Artistico Plataformas
Charlene Voluntaire Instagram e Facebook
Sarah Vika Instagram; Facebook; TikTok e X
Rita D' Libra Instagram; Facebook; TikTok; X e Youtube
Lana Darlling Instagram e TikTok

Fonte: Autores (2026)

Observa-se através dos dados obtidos que todas as entrevistadas estao presentes na
plataforma Instagram, sendo a principal para uso pessoal e trabalho. Em seguida, as mais
utilizadas sao o Facebook e o TikTok. O Youtube e o X, por sua vez, sao citados também,
mas em menor quantidade, em virtude do formato especifico que as redes possuem. Isso
concorda com o que foi dito por Abreu (2022) sobre Instagram, Facebook e Youtube serem
as principais plataformas quando falamos sobre os novos formatos de publicidade com a era
digital.

A primeira pergunta®® deste bloco foi sobre o que ¢ publicidade na percepcao delas.
As respostas se dividiram em dois aspectos: vendas e estilo de vida. Para Charlene e Rita,
publicidade é dinheiro, nao somente pelo retorno sobre o lucro das vendas, mas também
pelo investimento em divulgagao, o que corresponde ao dito por Sant’anna, Junior e Garcia
(2017) anteriormente. Charlene também relaciona a publicidade como critério de relevancia,
ao falar que "se a figura vende, é importante dentro da publicidade, se a pessoa nao vende,
nao é importante”.

14 Afirmacao apresentada pela Lana ao ser questionado sobre “o que é publicidade?” na sua percepcao.

15 Pergunta 5: Quando te perguntam sobre publicidade, o que vocé entende? Qual sua experiéncia/percepcao
sobre essa area?
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No entanto, no ponto de vista da Sarah, publicidade vai além de ter relacao com as
vendas, sendo uma ferramenta de influéncia, que tem relagao com comportamento e estilo
de vida. Essa perspectiva vai de encontro ao conceito de Sant’anna, Junior e Garcia (2017) e
Casarotto (2024). Lana, por sua vez, acredita que a visibilidade e influéncia da publicidade
contribuem na aceitacao do publico sobre fazer drag. Essa afirmagao também concorda com
as ideias de Casarotto (2024), pois o autor destaca que a publicidade pode moldar
comportamentos e, dessa forma, inserir as drags no cotidiano das pessoas.

Na pergunta sequinte®, as drags foram questionadas sobre os pontos que levam em
consideracao para fechar uma parceria. Autenticidade e a coeréncia entre a marca e sua arte
sao 0s principais pontos citados e todas as artistas enfatizaram a importancia de uma
conexao entre suas drags e os valores das marcas com as quais trabalham. Isso concorda
com o que e afirmado pelo Meio & Mensagem (2023) anteriormente. Charlene, Sarah, Rita e
Lana afirmaram ja ter rejeitado propostas que nao correspondiam aos seus principios,
mesmo sendo uma oferta financeira atrativa. Essa atitude reflete o compromisso de cada
uma com seu publico, que confia e acredita na mensagem que elas defendem. Nesse
contexto, Rita complementa que "Eu ja chamo meus seguidores de familia mesmo, porque
eu tenho muito apoio deles quando preciso”.

Dessa forma, percebe-se que as entrevistadas estao alinhadas com REC Multishow
(2020), que afirma e incentiva que a diversidade ¢ um diferencial e um ponto de conexao
com o publico e deve haver uma preocupagao comum com a qualidade e a transparéncia
nas parcerias. Rita, por exemplo, citou que se recusa a promover produtos como jogos de
azar, preservando a relacao de confianca com seus seguidores. Lana, por sua vez, critica
marcas que tentam explorar sua representatividade sem uma conexao real com sua arte.

Ao serem questionadas?’ sobre o que motivam as marcas buscarem drags para suas
campanhas, as opinides das entrevistadas foram bem variadas, mas o ponto em comum
entre todas foi a representacao de diversidade. Rita explica que isso acontece em virtude da
facilidade que a drag tem de se comunicar com diversos publicos, indo além da comunidade
LGBTQIAPN+. Podemos relacionar essa afirmagao ao que Dias (2007) e Bianchi e Do
Nascimento Lima (2020) discorrem sobre os estereotipos e a representatividade serem
utilizados na comunicacao para gerar identificagao, dentro e fora de uma comunidade.

Para Sarah, as marcas estao vendo que a arte drag vai além do entretenimento e que
o Brasil possui nomes famosos mundialmente como Pabllo Vittar e Gldria Groove®, que
contribuiram significativamente para desmistificar e expandir essa arte. O nome da Pabllo
inclusive ja havia sido comentado por Bianchi e Nascimento Lima (2020) anteriormente,
quando os autores abordaram figuras de representacao da comunidade LGBTQIAPN+

18 pergunta 6: O que vocé leva em consideracdo sobre a marca na hora de fechar uma parceria?
17 Pergunta 7: Na sua opinido, por que as marcas buscaram artistas drag para suas campanhas?

8 Gléria  Groove, drag queen e cantora reconhecida no pais. Disponivel em:
https://www.instagram.com/gloriagroove. Acesso em: 26 nov. 2024.
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Charlene expde que ainda existe um preconceito das marcas e acredita que a imagem
forte de uma drag queen cria um certo receio das empresas em colaborar com elas. Essa
situacao reforca o que Pezzotti (2021) disse ao citar a “cultura do cancelamento”. Ela
também cita o programa Rupaul's Drag Race, citado nos estudos de Amanajas (2014) como
importante nesse meio, como um aliado para visibilidade e credibilidade da arte drag,
colocando artistas na midia, ajudando na profissionalizagao da arte e contribuindo para a
aceitacao da sociedade.

Quando questionadas®® sobre as percepcdées dos motivos pelos quais as marcas
evitam parcerias com drag queens, observou-se que o preconceito é a principal razao citada,
ja que muitas marcas temem perder parte do publico ao associarem sua imagem a essa arte
e comunidade. Esse preconceito, conforme aponta Bruno (2017), pode estar relacionado a
crengas pessoais ou religiosas.

Sarah aponta que, embora as equipes de marketing possam ser mais abertas, quem
toma as decisdes finais nas empresas muitas vezes é mais rigido, temendo prejudicar a
imagem da marca ou nao agradar seu publico tradicional. Essa afirmagao condiz com o que
Pezzotti (2021) diz sobre “Cultura do cancelamento”.

Como Lana expoe, as drag queens precisam enfrentar uma luta constante para serem
levadas a sério e conquistar espaco. Por outro lado, Rita acredita que as marcas priorizam
outras formas de representatividade, como pessoas com deficiéncia ou de diferentes etnias,
0 que pode deixar as drag queens em segundo plano.

Na questao?? sobre o periodo do ano que mais fecham parcerias, o esperado era que o
Més do orgulho fosse o mais vantajoso para as artistas, porém para Charlene, Sarah e Rita, é
um meés com uma frequéncia normal. Elas também comentam que em anos anteriores o
cenario era diferente e nos ultimos anos foram poucas as marcas que as procuraram e que,
no decorrer do ano, a realidade é que conseguem fechar poucas publicidades. Podemos
relacionar essa realidade ao Pink Money, estratégia vista por vezes como oportunismo, como
apontado pelo Meio & Mensagem (2023).

E claro que, geralmente, meses que antecedem o més do orgulho
e 0 més do orgulho sao meses que sao com maior volume, mas eu
também observo, e quando eu falo isso, eu trago também, com
base em conversas que eu tenho com outras drags, com outras
pessoas da comunidade, que também trabalham com redes
sociais e demais, que 2023 e 2024 foram e tém sido anos muito
ruins para a diversidade dentro da publicidade (Sarah Vika).

Por outro lado, Lana comenta que o més do orgulho é quando recebe mais propostas,
mas também levanta que no restante do ano sao poucas marcas que mantém parcerias,

19 Pergunta 8: Qual vocé acredita ser o motivo para algumas marcas nao fecharem parcerias com vocés (drags)?
20 pergunta 9: Em que periodo do ano normalmente recebe mais propostas de parcerias?
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reforcando a questao sobre a dificuldade que é ser drag e a falta de reconhecimento e
oportunidades.

Por fim, na questdo?? final do bloco, as entrevistadas foram questionadas sobre o que
esperam do futuro da diversidade em publicidades. Observou-se que a maioria das
entrevistadas esperam um futuro mais inclusivo e auténtico em parcerias com a comunidade
LGBTQIAPN+. Podemos relacionar essa afirmacao ao papel das marcas em aderir a
diversidade como pilar, nao apenas estratégia, como apontado pela Exame (2023). Para
Charlene, o atual momento é uma oportunidade de "plantar sementes” para um futuro mais
inclusivo, embora o preconceito ainda seja uma barreira. Lana, por sua vez, critica o "Pink
Money", estratégia em que marcas exploram a comunidade LGBTQIAPN+ superficialmente
como apontado pelo Meio & Mensagem (2023). Lana defende que as drags devem ser
contratadas pelo seu talento e profissionalismo, e nao por oportunismo.

Eu acho que o futuro da diversidade dentro da publicidade
poderia ser uma tendéncia que vem e fica, e ndao que vem, fica ali
um tempinho e vai-se embora, sabe? Acho que é tao importante e
faz tanto sentido a gente ver a diversidade retratada na
publicidade. E a parcela de consumo que a comunidade
LGBTQIAPN+ representa € uma parcela tao grande, sabe? E que é
uma galera muito fiel também, né. A gente vé isso com as divas
pop, ou com as marcas, quando as gays adotam uma marca, tipo
assim. Cara, é um publico muito fiel (Sarah Vika).

4.3 “FACO MAIS QUE BOTAR UM SALTO E IR PRA BOATE"??

Neste bloco final da analise, as entrevistadas foram convidadas a falar sobre suas
experiéncias proprias com marcas, a fim de entender como foram as publicidades que
participaram, quais 0s segmentos de mercado e como atuar em publicidades auxiliou na
representatividade e visibilidade da sua carreira drag.

Ao relatarem?® suas experiéncias publicitarias, as drag queens destacaram parcerias
com uma variedade de marcas, especialmente no segmento de maquiagem. As entrevistadas
ja colaboraram com marcas como: Avon; Boticario; MAC; Elseve; Via Marte; Burger King;
Hora do Pastel; 99pop; Skol Beats; Keep Cooler; Fanta; Bis e Domino's. Algumas das marcas
e segmentos correspondem ao que Filippe (2021) e Bianchi e Do Nascimento Lima (2020)
citam anteriormente ao falar de marcas que apoiam a diversidade. Marcas como Burger King
e Avon foram citadas anteriormente com exemplos de publicidades no Quadro 2.

Além dessas marcas, as drag queens relataram outras experiéncias publicitarias que
foram marcantes para suas trajetorias. Charlene menciona sua parceria de longa data com a

21 pergunta 10: Como acredita que vai ser o futuro sobre marcas e diversidade?

22 Expressdo usada por Sarah Vika ao falar sobre sua experiéncia favorita e qual o impacto das suas
publicidades em sua carreira.

23 tf’l(.er.(_qgn_ta711: Quais marcas ou segmentos ja procuraram vocé para participar de campanhas ou acoes
publicitarias?
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Boate Ibiza, que oportunizou que ela participasse de programas de TV locais, como Patrola e
Teledomingo, para divulgar festas e eventos. Ja Rita, pioneira ao combinar a interpretagao
de libras com a arte drag, destacou sua atuacao em plataformas de streaming como
Globoplay, Prime Video e Paramount Plus, além de parcerias gratuitas que realiza para
causas sociais. Essa postura podemos relacionar ao que Filippe (2021) explica sobre marcas
que destinam parte dos lucros de suas campanhas para organizacdes que apoiam a
comunidade.

Outro ponto ¢é a forte presenca da Sarah e Rita em Sao Paulo, onde realizam grande
parte de suas parcerias, refletindo uma dificuldade de aderéncia de marcas gauchas. Lana,
por sua vez, tem parcerias no segmento de beleza e cosméticos, principalmente de negdcios
locais que confiam em seu trabalho para promover seus produtos.

Quando questionadas?* sobre suas experiéncias favoritas € como essas parcerias
impactaram suas carreiras, as drag queens destacaram que as colaboragées com marcas
desempenharam um papel crucial em sua visibilidade e crescimento profissional. Charlene,
por exemplo, menciona que suas parcerias com o Grupo |biza e o programa de TV Patrola
tiveram um impacto significativo, ampliando sua presenca no cenario de entretenimento.
Essa experiéncia confirma o que Bianchi e Do Nascimento Lima (2020) e Bruno (2017)
ressaltam, ou seja, que a inclusao da diversidade pelas marcas esta diretamente relacionada
as mudancas no comportamento do publico, que valoriza cada vez mais a
representatividade.

Ainda neste contexto, Sarah destacou suas colaboragées como a Avon, marca que €
citada como exemplo no Quadro 2, que a projetaram internacionalmente e consolidaram
sua credibilidade, especialmente por destacar sua representatividade LGBTQIAPN+. Por
outro lado, Lana destaca que, embora as parcerias com marcas ajudem temporariamente, o
impacto em sua visibilidade vem de sua autogestao e da entrega de qualidade em suas
producodes, acreditando que a autopromocao € o que a mantém relevante.

A préxima questdo?® abordou o preconceito, topico que é uma realidade vivida pela
comunidade LGBTQIAPN+ como expoe GGB (2023). No entanto, com relagao a esse assunto,
foi observado que a maioria das entrevistadas nao tiveram episodios de preconceito e
discriminacao marcantes. Charlene explica que adota uma postura proativa, usando o
preconceito como oportunidade para educar e promover inclusao, destacando sua trajetoria
em ambientes heterossexuais. Essa abordagem reflete o que a Exame (2023) discute sobre o
papel das marcas na luta contra o preconceito, ressaltando a importancia de acdes que vao
além do discurso.

Em contraste, Sarah, Rita e Lana enfrentaram preconceitos mais sutis. Sarah afirma

que evita campanhas que parecem explorar o "Pink Money" e Lana compartilhou um
24 perguntas 12 e 13: Qual das experiéncias com alguma marca foi sua favorita? Teve algum impacto na sua
carreira?; Como as parcerias com marcas contribuem para sua presenca e visibilidade como artista drag?

25 Pergunta 14: Vocé ja enfrentou situacdes de preconceito ou discriminacdo com alguma marca? Como lidou
com isso?
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episodio de discriminacao explicita, quando uma marca a escolheu para uma campanha
apenas se participasse como Ygor e nao como drag.

Para encerrar, as entrevistadas tiveram a oportunidade de mencionar?® marcas com as
quais gostariam de estabelecer parcerias. As drags citaram empresas que ja promovem e
apoiam a diversidade, como Absolut, Adidas, Mac e Beats. Rita, por sua vez, destacou Pirelli
e Yamaha, acreditando que, apesar de pertencerem a nichos diferentes, ambas podem ser
representadas por uma drag, unindo sua paixao por motos ao seu trabalho como criadora de
conteudo. Além disso, todas ressaltaram a importancia de parcerias auténticas, com marcas
que realmente apoiam a comunidade.

5 CONSIDERACOES FINAIS
Este estudo teve como objetivo analisar as experiéncias e percepgoes de artistas drag

da Grande Porto Alegre em relacao a publicidade, explorando como descrevem suas
parcerias com marcas, suas opinioes sobre representatividade e inclusao, bem como suas
perspectivas sobre o futuro da arte drag na publicidade.

Conforme discutido ao longo do trabalho, ficou evidente que as marcas estao cada
vez mais aderindo a presenca de drags em campanhas publicitarias, especialmente em pecas
voltadas para a comunidade LGBTQIAPN+. A publicidade tem se mostrado uma plataforma
poderosa, que nao s6 amplia a visibilidade dessas artistas drag, mas também contribui de
maneira significativa para o fortalecimento de suas carreiras. Esse movimento representa
uma evolugao na maneira como a representatividade esta sendo inserida em publicidades.

Através deste trabalho foi possivel identificar as oportunidades e desafios enfrentados
por artistas drag ao buscarem e serem escolhidas por marcas. Além disso, a pesquisa revelou
em quais momentos e estratégias essas artistas sao convidadas a participar de campanhas,
bem como os principais segmentos de mercado mais abertos a parcerias com elas. Ainda, a
analise demonstrou que a publicidade pode ser uma ferramenta crucial para a visibilidade
dessas artistas, nao apenas como um impulso para suas carreiras, mas também para a
representatividade da comunidade LGBTQIAPN+ como um todo.

Enfatiza-se que esta pesquisa abre espaco para novas investigacoes, uma vez que a
relacao entre publicidade, arte drag e representatividade de género é uma questao atual e
em constante mudancga. A publicidade e as marcas precisam continuar a acompanhar essas
mudancas sociais e culturais para que possam se comunicar de maneira inclusiva com todos
os publicos. Portanto, esta pesquisa também pode ser aplicada sob o ponto de vista das
marcas, analisando como as empresas trabalham a representatividade com drags em suas
campanhas. Vale ressaltar ainda que a pesquisa foi realizada sob a perspectiva de artistas
drag que sao homens cisgénero homossexuais. Acredita-se que, se aplicada a artistas de

26 pergunta 15: Tem alguma marca ou segmento de mercado que nao fez e gostaria de fazer uma parceria?
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outros géneros e orientacoes sexuais, o resultado pode ser diferente e complementar a esta
pesquisa.

Embora este estudo tenha enfrentado alguns desafios na busca por materiais
especificos da relagao entre publicidade e arte drag, por ser uma tematica atual e ainda
pouco discutida, acredita-se que foi possivel abordar a tematica em uma perspectiva mais
ampla, com base em estudos sobre a comunidade LGBTQIAPN+.

A pesquisa também contribuiu para destacar o ponto de vista das artistas drag em
relacao as marcas que as buscam por oportunismo, evidenciando a necessidade de as
empresas revisarem seus valores e inten¢0es antes de fecharem parcerias. Também foi
possivel identificar as dificuldades enfrentadas pelas artistas, como a falta de
oportunidades, a baixa valorizacao de seu trabalho e a necessidade de muitas delas
buscarem outras formas de sustento para manterem sua arte.

Por fim, como resultado deste trabalho aplicado, foi compilado o conteudo das
entrevistas e os detalhes sobre cada uma das artistas drag entrevistadas em um guia
complementar?’, que também conta com algumas orientacdes para as marcas e agéncias.
Esse material foi disponibilizado para apoiar estudos futuros e possibilitar a verificacao dos
dados coletados, contribuindo para a validacao e o aprofundamento desta pesquisa.
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